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GETRÄNKE ZEITUNG (GZ) – The compass for trends in the drinks 
trade! Every fortnight GZ delivers fresh business insights for  
the food trade, off drinks trade, food service industry and 
specialist trade. GZ speaks the language of decision-makers – 
be they drinks buyers, sellers, or distributors. The very latest, 
visually appealing info in a concise format will increase your 
success daily. Information from the trade, about the trade, 
market trends, interviews and offers – brief, to the point and 
always in touch. 

Give your knowledge a turbo boost with GETRÄNKE ZEITUNG –  
for successful business decisions! 

Printed magazine fortnightly, newsletter fortnightly  
or 24/7 via the Getränke Zeitung website.

KEY FACTS
 Print run  8,200 copies
 Circulation  8,146 copies

THE BUSINESS PUBLICATION FOR THE  
DRINKS INDUSTRY

DRINKS NEWS
ON ALL 

CHANNELS
EVERY FORTNIGHT

Advertisements

AdvertorialsSocial media

Homepage

Podcast
Get. In. 
Congress

Newsletters

UP-TO-DATE SINCE 1967



THIS COULD  
BE YOUR  

ADVERTISEMENT  

 4



1.2 | READER DATA – BUSINESS PROFILE 5

FROM THE GZ
READER SURVEY 

2020 

56 %
Owner/ 

Managing director

28 %
Employee 16 %

Senior employee

READER’S  
ROLE WITHIN 

THE BUSINESS

“WHAT PART DO YOU PLAY IN THE DECISION-MAKING PROCESS?”

“IN WHICH SECTOR DOES YOUR BUSINESS OPERATE?” “WHAT IS YOUR ROLE IN THE BUSINESS?”

Industry/Manufacturer

Drinks wholesaler

Drinks retailer

Food retailer

Food wholesaler

Other

12

18

32

0 35
29

1.5

7.5

TAKE DECISIONS IN CONJUNCTION 
WITH COLLEAGUES

TAKE DECISIONS  
ALONE

I OBTAIN INFORMATION FOR  
DECISIONS/

I PREPARE FOR DECISIONS

I PLAY NO PART AT ALL IN THE  
DECISION-MAKING PROCESS
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FROM THE GZ
READER SURVEY 

2020 

1 % for each of...
per month| every three months | every six months

“HOW DO YOU KNOW ABOUT GETRÄNKE ZEITUNG?" “HOW MANY ISSUES OF GETRÄNKE ZEITUNG  
DO YOU READ A YEAR?”

Always been in the business

Other Meininger publications

Other

Display/Trade exhibition

Recommendation

Internet

74

12

7

0 75
4

2

1

61 %
Every issue

36 %
Almost every issue



2.1 | EDITORIAL HIGHLIGHTS 2024 7

ISSUE
DEADLINES

EVENTS
TOPICS 

AFD: ALCOHOL-FREE DRINKS, B: BEER, S: SPIRITS,  
W&SW: WINE/SPARKLING WINE, T/E: TECHNOLOGY/EQUIPMENTPD AD CD

01-02 18.01.2024 03.01.2023 10.01.2024 ISM, Cologne   28.01. – 31.01.2024
“Drink of the Year” and “Innovation of the Year” – The victors 2023
AfD/B/S/W & SW: What does the drinks industry 2024 have in store?

03 01.02.2024 17.01.2024 24.01.2024

INTERGASTRA, Stuttgart  03.02. – 07.02.2024
Nord Gastro & Hotel, Husum  12.02. – 13.02.2024
Vinexpo, Paris  12.02. – 14.02.2024
BIOFACH, Nuremberg  13.02. – 16.02.2024

Trade fair preview NORD GASTRO & HOTEL
AfD: Drinks syrups/B: North German beers/S: Grain spirit  

04 15.02.2024 31.01.2024 07.02.2024 FINEST SPIRITS, Munich 23.-25.02.2024
Trade fair preview FINEST SPIRITS
AfD: Water World / B: Frühlingsbock and Märzen beers / T/E: Fleet of the Future 

05 29.02.2024 14.02.2024 21.02.2024
INTERNORGA, Hamburg 08.-12.03.2024
ProWein, Düsseldorf 10.-12.03.2024

Trade fair preview INTERNORGA & ProWein/Finest Spirits Report    
AfD: Energy drinks/B: Weißbier/Weizenbier wheat beers/ S: Mint liqueurs

06 14.03.2024 28.02.2024 06.03.2024
Special: Innovations and trends
AfD: Water and wine concepts/B: Pils/S: German gin; fruit liqueur

07   28.03.2024 13.03.2024 20.03.2024
ProWein report
AfD/B/S:Hemp drinks /B: West German beers/S: Premixes  
T/E: Dispenser systems

08 11.04.2024 27.03.2024 03.04.2024 Vinitaly, Verona  14.04.-17.04.2024
Special: EM 2024 - Germany
AfD: Reduced sugar/sugar-free drinks/B: South German beers/ 
W&SW: German wines/S:  Aperitifs

09 25.04.2024 10.04.2024 17.04.2024
Special: Barbecuing
AfDSpritzers/B: Shandies and mixed beer drinks/S: Vodka/W&SW: Cider

10 10.05.2024 24.04.2024 02.05.2024
AfDIced tea and cold tea drinks/B:Helles lager beers/S: International gin  
T/E: Drinks refrigeration

11 23.05.2024 08.05.2024 15.05.2024
AfD: Lemonades/B: Summer beers/S: Cachaça, International Rum  
W&SW:Wine/Sparkling wine cocktails

12 06.06.2024 22.05.2024 29.05.2024 EM 2024 – Germany 14.06.-14.07.2024
AfD: Water plus concepts/B: Alcohol-free beers/S: Citrus spirits 
W: Glühwein

13 20.06.2024 05.06.2024 12.06.2024
AfD: Imported waters/B: International premium brands  
S: Alcohol-free distillates / W&SW: Wine spritzers

 PD    Publication deadline  AD   Advertising deadline  DU   Copy deadline 
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ISSUE
DEADLINES

EVENTS
TOPICS 

AFD: ALCOHOL-FREE DRINKS, B: BEER, S: SPIRITS,  
W/SW: WINE/SPARKLING WINE, T/E: TECHNOLOGY/EQUIPMENTPD AD CD

14 04.07.2024 19.06.2024 26.06.2024
AfD: Cola and cola mixes/B: Craft and speciality beers  
S: Flavoured spirits/W&SW: Italian wines

15-16 18.07.2024 03.07.2024 10.07.2024
AfD & B: Containers and reverse vending machines/S: Tequila & Mezcal, 
Aniseed Spirits / W&SW: Alcohol-free concepts/T/E: Logistics  

17   15.08.2024 31.07.2024 07.08.2024 AfD: Mate tea/B: Lager and export beers/S: Vermouth/T/E:Glass concepts

18 29.08.2024 14.08.2024 21.08.2024 AfD: Mixers/B: Malt Beverage + Barrel Sod /S: Cognac & Armagnac

19 12.09.2024 28.08.2024 04.09.2024
Special:Digital commerce
AfD: Juice/ B: Untreated beers and “Landbiers” /S: Cream liqueurs/ 
W&SW: Spanish wines

20 26.09.2024 11.09.2024 18.09.2024
Special: Home bar essentials
AfD: Summer report 2024 / B: East German beers/S: Wine-based spirits and 
brandy W&SW: Branded wines

21 10.10.2024 25.09.2024 02.10.2024
Special: Sustainability  
AfD: Spa water / B: Kölsch beer / S: Whisk(e)y / W&SW: Apple and fruit wines

22 24.10.2024 09.10.2024 16.10.2024
AfD: Herbal and spiced sodas/ B: Bock and Fest beers  
S: Specialties from the Coast/Aquavit + Caraway  
W&SW: French wines

23 07.11.2024 23.10.2024 30.10.2024
Forum Vini, Munich November 2024
Get.In., Frankfurt a. M. November 2024

Trade fair preview BrauBeviale
AfD: Still water / B: Variety winners 2024  
S: Fruit brandies; party spirits / AfD/B/S/W&SW: On packs

24 21.11.2024 06.11.2024 13.11.2024 BrauBeviale, Nuremberg  26.11. – 28.11.2024
AfD: Non-Alcoholic Beverages: Sports Drinks / B: Dunkel and Schwarzbier 
lagers / S: Semi-bitters and bitters W&SW: National/international  
sparkling wines

25 05.12.2024 20.11.2024 27.11.2024
Review of the year special: What happened in the drinks industry in 2024? 
BrauBeviale Report   S: Traditional Rum

26 19.12.2024 04.12.2024 11.12.2024 AfD: Organic/vegan drinks / B: Catering concepts / S: Grape marc spirit 
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DISCOUNTS
From 3 advertisements  5%
From 6 advertisements  10%
From 9 advertisements  15%

ARE YOU AN AGENCY? 
 15% agency commission on all formats

Please write to us or 
telephone  

us for individual 
quotes. 

NATHALIE BRUST
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 47 
  brust@meininger.de 

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 40 
  bosch@meininger.de

2/1 double page spread
458 x 332 mm

€13,900

1/1 page
330 x 465 mm

€6,950

½ page I landscape
330 x 233 mm

½ page I portrait
165 x 465 mm

€5,300

DIN A4  
210 x 297 mm

€5,300

1/3 page I landscape
330 x 155 mm

1/3 page I portrait
110 x 465 mm

€4,200

¼ page I landscape
310 x 110 mm

¼ page I corner section
153 x 220 mm

€3,700

1⁄6 page
48 x 440 mm

€3,200

For all formats 
Trim 
3 mm

MORE
FOR LESS

%

DO YOU HAVE OTHER IDEAS?
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PACKAGE BAND
The band wraps round  
GETRÄNKE ZEITUNG, 

130 x 510 mm

€9,900

COVER
GZ’s daily newspaper 
format is “covered” 4 
sides ion the same quality 
paper, 

each 330 x 465 mm

€18,990

ISLAND ADVER-
TISEMENT
Your advertisement in the 
middle of the page –  
surrounded on all four 
sides by editorial.

153 x 200 mm

€6,380

INSERT
max. 320 mm x 225 mm, 
min. 105 mm x 148 mm 
 
FULL INSERT 
Up to 25 g  .............. €3,250
Up to 50 g  ............... €4,170 
> 50 g on request

 
PARTIAL INSERT 
Up to 25 g per 0/00 
  .................................... €375

Up to 50 g per 0/00 
  .................................... €460

> 50 g per 0/00 
  ......................... on request

Would you like to advertise your product or event in an eye-catching way?  
Our many special advertising formats let you do just that. As special forms of  
advertising require long-term planning and customisation, we look forward to 
receiving your binding reservation in good time. Prices can be supplied on  
request for other formats. 

Please telephone us for precise technical specifications. 

OUR SPECIAL FORMATS ARE  
STRIKING AND MEMORABLE

MAXIMUM  
ATTENTION 

GUARANTEED

Beilage
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FULL SERVICE ADVERTORIAL
You prepare the content you want in cooperation with 
the editorial department. The editorial department will 
produce the copy and layout, including correction cycle. 
The finished advertorial will fit seamlessly into the issue’s 
editorial reports.
(Creations costs are charged including design, copy and 
layout, excluding image rights and photo production)

Data delivery:
Copy material (press releases, text fragments, articles)
High-quality, high resolution photographic material. 
Briefing, at the latest 3 weeks before print copy deadline. 
Timing for individual photo production on request.

2/1 page  €15,500
1/1 page   €7,900
1/2 page   €5,900

SELF SERVICE ADVERTORIAL
Don’t have a suitable editorial topic? You can position 
your topic in GETRÄNKE ZEITUNG , exactly as you want, 
with an advertorial. 

Data delivery:
Finished advertorial copy, including text and layout

2/1 page  €13,900
1/1 page   €6,950
1/2 page   €5,300

Each advertorial will be identified by the terms “Advertorial”, “Advertisement”, 
“Advertising” or “Promotion”. The editor must be supplied with the images and 
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Rémy Martin  Advertorial 9Hommage an den nachhaltigen Rémy Martin VSOP

RÉMY MARTIN VSOP wird aus  ausgesuchten Trauben der prestige-trächtigen Fine Champagne Cognac Anbauregion hergestellt. Er ist  perfekt ausbalanciert, um sowohl kraftvolle als auch elegante Aromen von Steinfrüchten und Vanille zu vereinen.

Rémy Martin VSOP ist der Inbegriff von Master Blending. Er hat einen unverwechselbaren Stil, der immer wieder aufs Neue überzeugt. Seit 1794 ist es das Ziel von Rémy Martin, die wahre Essenz eines Cognacs einzufangen.R émy Martin VSOP ist eine Hommage an  die VSOP-Anfänge der Marke Rémy Martin, die erstmals 1927 mit einem Very Superior Old Pale  auf den Markt kam.Er ist ein Sinnbild für die Hand-werkskunst der Vermählung feins-ter Eaux-de-Vie und ein überaus harmonisches Zusammenspiel von Kraft und Eleganz. Die be-rühmte, schwarz mattierte VSOP Flasche mit ihrem hohen Wieder-erkennungswert wurde 1972 ein-geführt und gilt seitdem in den Regalen als eine verlässliche  Referenz für VSOP Cognac. Der  Zentaur im Markenlogo steht für Energie, Kühnheit, Großzügigkeit und Mut.

Im Laufe der Jahre hat sich der Rémy Martin VSOP nicht nur ein großartiges Renommee erarbei-tet, sondern wurde auch vielfach mit diversen Goldmedaillen aus-gezeichnet, wie auch zuletzt an-lässlich der San Francisco World Spirits Competition 2021 (USA) und The Spirit Business – The  Cognac MASTER 2021 (UK, Gold in der Kategorie VSOP Premium).Der Unterschied des VSOP zu den anderen Produkten der Rémy Martin-Range
Rémy Martin VSOP hat einen einzigartigen Charakter. Mit sei-ner Komplexität und Eleganz ist er vielfältig einsetzbar – pur, auf Eis oder in Cocktails wie Rémy Ginger, Mint Julep, Harmony oder, 

mit kandiertem Ingwer, als Rémy Frozen. Auch zu vielen Anlässen passt ein Glas Rémy Martin VSOP ganz wunderbar: entspannt mit Freunden oder der Familie in den eigenen vier Wänden, zu Fei-erlichkeiten oder im wilden Nachtleben der Bars und Clubs.Der Unterschied des  Rémy Martin VSOP gegen- über anderen VSOPs
Rémy Martin VSOP Cognac   Fine Champagne ist ein Blend  aus ausgesuchten Eaux-de-Vie der Grande und Petite Champagne – zwei der besten Lagen der Re- gion. 

Dank des einzigartigen Terroirs (Böden, Niederschlag etc.) besit-zen die Eaux-de-Vie ein besonders 

langes Reifepotenzial. Die Weine werden zweifach in kleinen  Kupferbrennblasen auf der Hefe gebrannt, um alle wertvollen  Aromen perfekt einzufangen,  bevor sie vom Kellermeister und seinem Team für die weitere  Reifung begutachtet und einge-teilt werden. Dadurch erhält der VSOP seine Vielfalt an Aromen. Das Geschmacksprofil ist komplex und zugleich sehr elegant und er-innert an Aprikosen, kandierte Birne, Vanille und Eichenholz. Zu dieser Eleganz passt die matt-schwarze Flasche ganz her-vorragend. Nicht umsonst wurde der VSOP auf dem amerikani-schen Cognacmarkt zum absolu-ten Referenzprodukt seiner Kate-gorie.
Aktivitäten für das Jahr 2022IM FOKUS stehen VSOP und 1738 Accord Royal.Im Off-Trade wird ein klarer  Fokus auf das Flaggschiff des Hau-ses gelegt: VSOP. Der VSOP trägt 

den CSR-Zielen des Hauses Rémy Cointreau voll Rechnung und wird ab sofort ohne Umver- packung im Regal platziert,  der UVP wird auf 47,99 Euro an-gehoben. 
Im On-Trade fokussiert man sich, neben dem Klassiker VSOP, auf Rémy Martin 1738 Accord Royal. Im Besonderen auf die  Aktivierung des Cocktail-Klassi-kers Sidecar. Insgesamt wird die Marke 2022 einmal mehr von sich reden machen: Ein großer Schwerpunkt liegt natürlich auf der Zusammenarbeit mit Bars & Bartendern sowie der Unterstüt-zung im On-Trade. Hinzu kom-men die Pressearbeit in Fach- und Publikumsmedien, flankie-rende Advertorials in der Fachpresse, Anzeigenkampagnen mit dem internationalen R&B-Star Usher in den sozialen Medien, ein Event, Influencer-Kooperationen sowie eine Kooperation mit der rasant an Reichweite gewinnen-den Koch-App Kptn Cook. Das sind nur einige der Aktivierungen in diesem Jahr.

Im Jahr 2003 unter-zeichnete die Rémy Cointreau Gruppe die Global Compact Char-ter der Vereinten Nati-onen und verpflichtete sich, „seine Operatio-nen und Strategien an 10 allgemein aner-kannten Prinzipien in den Bereichen Men-schenrechte, Arbeit, Umwelt und Korrupti-onsbekämpfung aus-zurichten“.
• Rémy Martin hatte die ersten Weingüter in der Region Charente, die 2012 vom französischen Landwirt-schaftsministerium die anerkann-te Zertifizierung (HVE) für einen hohen Umweltwert erhielten.• Rémy Martin wurde zum Um-weltführer in der Region Charente mit 94 Prozent engagierten HVE-Partnern dank innovativer Schu-lungen. Dadurch soll ein nachhal-tiges und integratives Wirtschafts-wachstum gefördert werden: Alle Cognacs von Rémy Martin werden 

auf einem Gelände hergestellt. Dazu ge-hören auch die Labo-re, ein Verpackungs-komplex, Büros,  Besucher- und Emp-fangszentrum sowie Reifungs- und Gärkel-ler mit Fässern aus Ei-chenholz aus der Regi-on Limousin.
• Rémy Cointreau ist ebenfalls der Initia-tive „Business Ambiti-on for 1.5°C“ beigetre-ten. In dieser Initiative sind Unternehmen mit den ehrgeizigsten Zielen  zur Reduzierung des Kohlenstoff- ausstoßes zusammengeschlossen. Rémy Cointreau will bis 2030 sei-ne Kohlenstoffemissionen um 50 Prozent verringern, bis 2050 soll der Fußabdruck auf null reduziert werden.

• Bereits 1966 ging das Haus eine langfristige Partnerschaft mit Winzern ein, die an der Alliance Fine Champagne (AFC) beteiligt waren. Diese Win-Win-Partner-

schaft vereint Rémy Martin mit seinen Partnern durch Exzellenz.• Bis 2028 sollen 100 Prozent der Anbauflächen HVE3-zertifi-ziert sein.
• Um den starken Wetterver-hältnissen (und dem Umschwung) besser begegnen zu können, wer-den neue Technologien sowie re-generative Landwirtschaft ver-wendet. Dadurch soll der Wasser-verbrauch besser zum aktiven Arbeiten genutzt werden.• Um mehr Emissionen zu ver-hindern, sollen besonders die Ver-packung und die Liefermethoden nachhaltiger ge-staltet werden.• Auf eine Um-verpackung soll bis 2028 zu 100 Pro-zent verzichtet werden. Für die Flaschen soll dafür recyceltes Glas ver-wendet werden. Seit dem 1. April 2022 fällt bereits die Gepa bei VSOP weg.

• Hinzu kommt ein umwelt-freundlicherer Versand: Dazu zäh-len mehr E-Trucks, mehr Züge und weniger Schiffe.• Für die Rohstoffe soll mit mehr grüner und umweltfreundli-cher Energie gearbeitet werden.• Die Mitarbeitenden sollen sich weiterbilden können, jeder soll seinen Weg gehen können und zu Managern oder Leadern heran-wachsen können.• Ziel ist es, Marktführer für  außergewöhnliche und nachhal-tige Spirituosen zu werden. 

ZIEL: Marktführer für außergewöhnliche und nachhaltige Spirituosen zu werden.

Umweltverpflichtungen  von Rémy Martin

text at least 3 weeks before the print copy deadline.

Authentic, individual and always effective! Our editorial  
advertorials continue where print advertisements leave off.  
Supplement your advertising strategy with a customised advertorial and 
persuasive editorial content. 

LOTS OF SPACE FOR  
YOUR MESSAGE

YOU SUPPLY, WE CREATE
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GZ Basiswissen
Anisspirituosen

MARKT Trotz Schwankungen 

bei Anisspirituosen gilt Ouzo 

als Verkaufs schlager.

Potenzial

HERSTELLUNG Tradition und 

Herkunft gelten als wichtige 

Faktoren beim Ouzo.

Alte Methoden

PLATZIERUNG Auf die Saison 

und die Präsentierung kommt 

es beim Verkauf an.

Ouzo im Markt

OUZO IST EIN Destillat mit Anis und scheint 

so beliebt zu sein wie nie zuvor. Die klare Spi-

rituose darf nur in Griechenland hergestellt 

werden und muss mindestens 37,5 Prozent 

Alkohol aufweisen. Schon längst ist der Star 

der Anisées nicht mehr nur ein Shot nach 

dem Essen. Inzwischen wird Ouzo vielseitig 

eingesetzt. Vor allem der Ouzo of Plomari, 

der einer Herkunftsbezeichnung unterliegt, 

gewinnt auch hierzulande an Bedeutung. 

Qualität, Regionalität und der allgemeine 

Griechenland-Trend gelten dabei als Ver-

kaufsschlager. Ouzo holt das sonnige Le-

bensgefühl von Hellas auch zu uns nach 

Deutschland.

Ouzo im Trend
DAS BELIEBTESTE Destillat mit Anis erobert den deutschen Markt.

#3
2023

ALWAYS IN A  
SUITABLE 

ENVIRONMENT

In conjunction with our editorial team, you will 
develop a customised presentation in a specific 
product category. 
This includes four informative full pages, of which 
this will be designed as neutral/editorial, and one 
page for your advertisement motif. The flexible 
choice of dates allows optimum timing. Rely on 
expertise and visibility! 

+ Production run 1,500 
The fundamentals for your individual advertising 
strategy.  

€ 7,750

DISCOVER EXCLUSIVE SUPPORT FOR YOUR 
PRODUCT CATEGORY! 
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Gastkom
mentar

Michael Huber, Generalbevoll-

mächtigter C. & A. Veltins  2

Getränke
klima-Index

Lager- und Exportbiere liegen 

geschmacklich im Trend  16

„Hersteller haben  

erfolgreich aufgeklärt“

FDP-Fraktion Kristine Lütke  3

GetränkeZeitungEINE MEININGER PUBLIKATION

Alkohol 
im Visier

ALKOHOLGENUSS Die Politik will  

den Konsum von Hochprozentigem  

weiter einschränken. Hersteller sind 

alarmiert und fürchten durch wei-

tere Einschränkungen ein ähnliches 

Schicksal wie in der Tabakwirtschaft.

Seite 6
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dare to
be happy

DIE ZAHL

Bisher gehen rund 45 Prozent 

des Recycling-Outputs der PET-

Einwegpfandflaschen für Saft 

im Wertstoffkreislauf an die 

Hersteller zurück.

D 5721

45 
Prozent

Wachmacher mit 

Wachstumspotential

MATE-GETRÄNKE sind etab-

lierte Muntermacher, die ge-

rade im Out-Of-Home-Bereich 

richtig Fahrt aufnehmen - ob-

wohl die bisher erlebte Dy- 

namik im Segment der Erfri-

schungsgetränke auf Mate- 

Basis abzuschwächen scheint. 

Hersteller zeigen sich positiv, 

da Verbraucher wohl immer 

häu�ger nach einer Alternative 

zu klassischen Energy-Drinks 

und süßen Softdrinks suchen. 

Zudem wird Mate jetzt auch öf-

ter als Filler für spannende 

Cocktails verwendet.

! Seite 8

Export: Das Arbeiter-

bier mit Klasse

LAGER- UND Exportbiere ha-

ben im Handel unter der 

schwachen Konsumlust zu lei-

den. Während internationale 

Lagerbiere minimal wachsen, 

verliert das einst beliebteste 

Bier Deutschlands, das Export, 

im Absatz. Dennoch gibt es 

hierzulande Brauereien, die 

das untergärige Bier nicht auf-

gegeben haben und zeigen, 

dass es sich bei richtiger Ver-

marktung erfolgreich gegen 

den Markt behaupten kann 

und auch Anteile gewinnt.

! Seite 10

Reiseboom pusht 

Anisée

ANISSPIRITUOSEN haben in 

2022 zwar einen leichten Um-

satzrückgang verschmerzen 

müssen. Doch durch den Rei-

seboom in diesem Jahr nimmt 

die Kategorie mit Anis jetzt 

wieder Fahrt auf. Neben türki-

schem Raki gilt vor allem die 

Warengruppe Ouzo als Star. 

Anisées holen das mediterrane 

Lebensgefühl nach Hause.

! Seite 12

Trinkgläser sind wie-

der hoch im Kurs

DIE ABSATZKURVE bei Trink-

gläsern lässt nicht nach. Sie ge-

hören zu den Wachstumstrei-

bern im Gesamtmarkt „Glas, 

Porzellan, Keramik“. Treiber 

für dieses Wachstum sind ei-

nerseits die Hotellerie und Gas-

tronomie, die nach dem coro-

nabedingten Tief einen hohen 

Nachholbedarf hatte, anderer-

seits werten aber auch viele 

Verbraucher ihr Zuhause mit 

hochwertigem Geschirr und 

Glas auf. Der Homing-Trend 

hält an. Dabei stehen etwa 

ünnwandige Becher für ver-

schiedene Getränke und hand-

gemachte Gläser hoch im Kurs.

! Seite 14

KOMPAKT
Ausgabe 17  |  17.8.2023  |  www.meininger.de 
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Wie die Paulaner Gruppe meldet, 

soll Jörg Biebernick ab September 

CEO des Brauerei-Unternehmens 

werden und die Nachfolge von Dr. 

Jörg Lehmann antreten. Bieber-

nick kommt von Imperial Brands 

(2017-2022), dem viergrößten Ta-

bakanbieter der Welt mit Sitz in 

Bristol, Großbritannien.

  Wie es heißt sind die Sharehol-

der der Paulaner Brauerei Grup-

pe, die Schörghuber Gruppe und 

Heineken überzeugt von ihrem 

neuen CEO. „Wir freuen uns, in 

Jörg Biebernick eine herausragen-

de Führungspersönlichkeit und 

einen international erfahrenen 

Experten für Fast Moving Consu-

mer Goods gefunden zu haben. 

Im Laufe seines Top-Manager- 

Lebens hat er mehrfach gezeigt, 

dass er große Organisationen lei-

ten, Menschen motivieren und 

starke Marken noch stärker ma-

chen kann“, sagt Nico Nusmeier, 

Vorsitzender des Shareholder 

Committee der Paulaner Brauerei 

Gruppe. 

 Jörg Biebernick will die ehrgeizi-

gen Wachstumsziele energisch 

angehen und sehe das als eine 

reizvolle Herausforderung. „Ich 

bin mir sicher, dass wir den Erfolg 

der Marken mit hoher Strahlkraft 

sowohl in Deutschland als auch 

auf den internationalen Märkten 

weiter ausbauen werden,“ betont 

der neue CEO.

Biebernick neuer CEO

PAULANER GRUPPE ernennt Nachfolger von Lehmann

PRODUKT DES MONATS

De Kuyper 

Blue Curaçao  

ist ein klas-

sischer und 

süßer Zitrus-

likör, der ur-

sprünglich aus 

der bitteren 

Laraha-Zitrus-

frucht herge-

stellt wurde. 

Gemixt mit 

Wodka und 

frischem Limettensaft ergibt 

der Curaçao einen knallbunten 

Cocktail mit echtem Sommer-

feeling. 

ZUM PRODUKT

We present your product with an appealing teaser  
plus QR code on the cover of GETRÄNKE ZEITUNG  
(linked to online promotion).  
You are also securing an exclusive, fixed banner position on our 
GETRÄNKE ZEITUNG website homepage for four full weeks (also link to 
online promotion).  
Our online promotion offers you up to 1,000 characters,  
professionally edited by our editorial team. 

Cross media reach to target group

€ 2,800

DATA DELIVERY
Send to  
raffel@meininger.de  
up to a week before publication.Permitted formats:  
.pdf, .doc, .docx, .jpg, .gif.

*  Product info material 
*  Product knockout
*  Photo material 

Gastkommentar
Michael Huber, Generalbevoll-
mächtigter C. & A. Veltins  2

Getränkeklima-Index
Lager- und Exportbiere liegen 
geschmacklich im Trend  16

„Hersteller haben  
erfolgreich aufgeklärt“
FDP-Fraktion Kristine Lütke  3

GetränkeZeitung
EINE MEININGER PUBLIKATION

Alkohol 
im Visier

ALKOHOLGENUSS Die Politik will  
den Konsum von Hochprozentigem  
weiter einschränken. Hersteller sind 
alarmiert und fürchten durch wei-
tere Einschränkungen ein ähnliches 
Schicksal wie in der Tabakwirtschaft.

Seite 6
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DIE ZAHL

Bisher gehen rund 45 Prozent 
des Recycling-Outputs der PET-
Einwegpfandflaschen für Saft 
im Wertstoffkreislauf an die 
Hersteller zurück.

D 5721

45 Prozent

Wachmacher mit 
Wachstumspotential
MATE-GETRÄNKE sind etab-
lierte Muntermacher, die ge-
rade im Out-Of-Home-Bereich 
richtig Fahrt aufnehmen - ob-
wohl die bisher erlebte Dy- 
namik im Segment der Erfri-
schungsgetränke auf Mate- 
Basis abzuschwächen scheint. 
Hersteller zeigen sich positiv, 
da Verbraucher wohl immer 
häufiger nach einer Alternative 
zu klassischen Energy-Drinks 
und süßen Softdrinks suchen. 
Zudem wird Mate jetzt auch öf-
ter als Filler für spannende 
Cocktails verwendet.
! Seite 8

Export: Das Arbeiter-
bier mit Klasse
LAGER- UND Exportbiere ha-
ben im Handel unter der 
schwachen Konsumlust zu lei-
den. Während internationale 
Lagerbiere minimal wachsen, 
verliert das einst beliebteste 
Bier Deutschlands, das Export, 
im Absatz. Dennoch gibt es 
hierzulande Brauereien, die 
das untergärige Bier nicht auf-
gegeben haben und zeigen, 
dass es sich bei richtiger Ver-
marktung erfolgreich gegen 
den Markt behaupten kann 
und auch Anteile gewinnt.
! Seite 10

Reiseboom pusht 
Anisée
ANISSPIRITUOSEN haben in 
2022 zwar einen leichten Um-
satzrückgang verschmerzen 
müssen. Doch durch den Rei-
seboom in diesem Jahr nimmt 
die Kategorie mit Anis jetzt 
wieder Fahrt auf. Neben türki-
schem Raki gilt vor allem die 
Warengruppe Ouzo als Star. 
Anisées holen das mediterrane 
Lebensgefühl nach Hause.
! Seite 12

Trinkgläser sind wie-
der hoch im Kurs
DIE ABSATZKURVE bei Trink-
gläsern lässt nicht nach. Sie ge-
hören zu den Wachstumstrei-
bern im Gesamtmarkt „Glas, 
Porzellan, Keramik“. Treiber 
für dieses Wachstum sind ei-
nerseits die Hotellerie und Gas-
tronomie, die nach dem coro-
nabedingten Tief einen hohen 
Nachholbedarf hatte, anderer-
seits werten aber auch viele 
Verbraucher ihr Zuhause mit 
hochwertigem Geschirr und 
Glas auf. Der Homing-Trend 
hält an. Dabei stehen etwa 
ünnwandige Becher für ver-
schiedene Getränke und hand-
gemachte Gläser hoch im Kurs.
! Seite 14
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Wie die Paulaner Gruppe meldet, 
soll Jörg Biebernick ab September 
CEO des Brauerei-Unternehmens 
werden und die Nachfolge von Dr. 
Jörg Lehmann antreten. Bieber-
nick kommt von Imperial Brands 
(2017-2022), dem viergrößten Ta-
bakanbieter der Welt mit Sitz in 
Bristol, Großbritannien.
  Wie es heißt sind die Sharehol-
der der Paulaner Brauerei Grup-
pe, die Schörghuber Gruppe und 
Heineken überzeugt von ihrem 
neuen CEO. „Wir freuen uns, in 
Jörg Biebernick eine herausragen-
de Führungspersönlichkeit und 
einen international erfahrenen 
Experten für Fast Moving Consu-
mer Goods gefunden zu haben. 

Im Laufe seines Top-Manager- 
Lebens hat er mehrfach gezeigt, 
dass er große Organisationen lei-
ten, Menschen motivieren und 
starke Marken noch stärker ma-
chen kann“, sagt Nico Nusmeier, 
Vorsitzender des Shareholder 
Committee der Paulaner Brauerei 
Gruppe. 
 Jörg Biebernick will die ehrgeizi-
gen Wachstumsziele energisch 
angehen und sehe das als eine 
reizvolle Herausforderung. „Ich 
bin mir sicher, dass wir den Erfolg 
der Marken mit hoher Strahlkraft 
sowohl in Deutschland als auch 
auf den internationalen Märkten 
weiter ausbauen werden,“ betont 
der neue CEO.

Biebernick neuer CEO
PAULANER GRUPPE ernennt Nachfolger von Lehmann

PRODUKT DES MONATS

De Kuyper 
Blue Curaçao  
ist ein klas-
sischer und 
süßer Zitrus-
likör, der ur-
sprünglich aus 
der bitteren 
Laraha-Zitrus-
frucht herge-
stellt wurde. 
Gemixt mit 
Wodka und 
frischem Limettensaft ergibt 
der Curaçao einen knallbunten 
Cocktail mit echtem Sommer-
feeling. 

ZUM PRODUKT

ALL EYES  
ON YOU!

YOUR INNOVATION IN THE SPOTLIGHT –  
IN PRINT AND DIGITAL! 



3.1 | ONLINE ADVERTORIAL 14

ONLINE ADVERTORIAL

FULL SERVICE advertorial, 2,500 lines  ........................  €3,890
SELF SERVICE advertorial, 2,500 lines .........................  €3,350

DATA DELIVERY

* Copy fragments
* 5-10 high-resolution images
* Your choice of links

Quantifiable target-group appeal in a high-quality 
editorial environment. Online advertorials will continue 
until cancelled and will increase your brand recognition 
long term. As a result your brand will remain a topic of 
conversation and you will gain new customers long term.  

BRAND AWARENESS CATAPULT 

YOUR CONCEPT, 
PRECISELY 
WORDED!

WWW.MEININGER.DE/GETRAENKE-ZEITUNG
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THAT CERTAIN  
SOMETHING EXTRA 

Prices for two weeks.  
Maximum buy per placement: 3. Maximum reservation period: 
7 days. 

LARGE LEADERBOARD 
970 x 90 px  ...........................................  €1,375 
DESKTOP

MEDIUM RECTANGLE
300 x 250 px  .......................................   €1,275 
MOBILE

HALF PAGE AD
300 x 600 px  ........................................  €1,175 
DESKTOP

Increase your branding’s visibility and use  
targeted placement on our homepage for your 
target groups. Banners are quantifiable, flexi-
ble, with full cost control. Banners on GETRÄNKE 
ZEITUNG’S multi-channels deliver extra customer 
traffic and increase your brand recognition. 

YOUR SPOTLIGHT ON 
GETRAENKE-ZEITUNG.DE

Large leaderboard 970x90 px

Half page ad
300x600 px

Medium 
rectangle

300x250 px



Send your message right to the heart of your 
customer’s day: our newsletter options are a 
concise, effective way to convey your message 
to a highly interested target group. Increase 
brand awareness by constant inbox visibility, 
direct linking, seamlessly create traffic and  
conversion. Your message is seen by the right 
eyes and motivates the right hands. 

FAR-REACHING PRESENCE

GZ NEWSLETTER

IN THE VERY 
BEST  

OF COMPANY!

3.3 | GZ NEWSLETTERS  16

PUBLISHED WEEKLY

CONTENT AD 
600 x 250 px  ..................................  € 1,045
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“WHAT HAVE YOU  
MADE YOUR  
PRIORITY ?”
“Within the company, what have you most recently declared your 
priority because it has become so important to you that you have 
decided to take action yourself?” This is the question GETRÄNKE 
ZEITUNG asks in its new podcast series managers and business  
leaders from the drinks industry. Strong opinions, interesting 
insights and role models that get the job done are needed in times 
that could hardly be more challenging and motivating. Take a gulp  
of inspiration and keep up with times in the industry.

PRESENTER:
PIERRE PFEIFFER

PILOT:
AUGUST 2023

FREQUENCY:
MONTHLY

DURATION:
30 MINUTES 

DISTRIBUTION:
SPOTIFY AND  

APPLE PODCAST

NATHALIE BRUST
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 47 
  brust@meininger.de 

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 40 
  bosch@meininger.de

FURTHER INFORMATION CAN BE OBTAINED FROM OUR TEAM.

A WORD IN YOUR EAR!
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Are you looking for new recruits for your business?  
GETRÄNKE ZEITUNG gives you access to qualified applicants. With 
our combined print and online package you can reach the right 
contacts via our network.  

MEET YOUR FUTURE EMPLOYEE(S)!  
 

JOBS SECTION
COMBINED PRINT AND ONLINE PACKAGE

DATA DELIVERY
* 1/4 print advertisement 
* Publication of Meininger jobs section online 

(2 weeks)
* Link to Meininger newsletter  

(17,000 subscribers)
* Promotion on social media

€1,200

Domestic/foreign box number fee
€7.50 /€9

STILL NOT FOUND THE RIGHT SOLUTION? LET’S TALK 
ABOUT IT, WE WILL FIND THE PERFECT ENVIRONMENT  
FOR YOUR REQUEST.

EFFECTIVE AND IN TOUCH

NATHALIE BRUST
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 47 
  brust@meininger.de 

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 40 
  bosch@meininger.de
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Welcome to Get.In. Congress presented by GETRÄNKE 
ZEITUNG and INSIDE. The event brings together 
experts, visionaries and practicians who are  
passionate about drinks, who contribute expertise 
and curiosity to create an exciting future with  
other industry players.  

Over two days experience exciting presentations 
and discussions from industry pioneers that offer 
insights into current trends, challenges and  
opportunities.  

Chair people, managing directors, business owners 
from the whole drinks industry, plus the top 100 
German drinks wholesalers and leading retail food 
buyers are also expected at the next congress. Due 
to its considerable success in recent years, Get. In. 
Congress has established itself as a definite brand 
in the drinks industry as a whole and is regarded 
by decision-makers from brewing, spring water and 
spirits businesses as the key date.

Become an exclusive event partner 
and exploit the benefits of the  
day-time congress and evening  
event sponsorship packages.  
The Get.In Partner Package  
combines, print, online, social  
media and live event to form a  
comprehensive communication mix 
and introduces your brand to the 
coveted drinks industry target group. 

MEET THE WHO’S WHO OF THE 
DRINKS INDUSTRY.

YOUR PREMIUM  
PARTNERSHIP

Would you like to become a  
Get.In Premium Partner? 
Further information about 
sponsorship packages available 
on request. 

It would be our pleasure to 
send you our detailed media 
data about Get.In. 

Your contact

NATHALIE BRUST
SALES MANAGER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 47 
  brust@meininger.de

LET’S PROGRESS TOGETHER!
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EDITORIAL DEPARTMENT

EDITOR-IN-CHIEF
PIERRE PFEIFFER 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 52 
  pfeifer@meininger.de

EDITORIAL DEPARTMENT
CECILIA HOHLS 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 85 
  hohls@meininger.de

MAREIKE HASENBECK 
  +49 17682199381
  hasenbeck@meininger.de

OLE KOHLS 
   +49 (0) 6321 / 8908 - 91
  kohls@meininger.de 

 
 
 

 
 
 
 

MEDIA SALES TEAM

SALES & MARKETING 
MANAGER
FRANK APFEL 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 81 
  apfel@meininger.de

ASSISTANT TO THE DIRECTOR  
SALES & MARKETING
ANTONELLA CARUSO 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 49 
  caruso@meininger.de

SALES MANAGER
NATHALIE BRUST 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 47 
  brust@meininger.de

SALES MANAGER
MICHAEL BOSCH 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 40
  bosch@meininger.de

 
ADVERTISEMENT MANAGEMENT
MIRIAM RAFFEL 

  +49 (0) 6321 / 8908 - 48 
  raffel@meininger.de

ITALY
EDICONSULT 
INTERNAZIONALE 

  +39 0 10 58 36 84
  wine@ediconsult.com
  Piazza Fontane Marose, 3

 16123 Genova, Italy 

FRANCE
UTE SCHALBERGER 

  +49 (0)2 21 58 91 93 93
      wine@ediconsult.com

  Am Himmel 7b
 50858 Cologne, Germany

USA
MARCO FRAZIER 

  +1 917 828 6846
      frazier@meininger.de
           New York

PUBLICATION METHOD
56th year 2024, 14-day

Price per copy: €6.80
Annual subscription: €152.40 (Domestic) 
(including carriage and VAT)

Circulation: 8,146
Status June 2023

Terms and Conditions:
The General Terms and Conditions 
shown below shall apply in addition. 
 
Terms of payment: 
Immediately without deduction. 2 % 
discount for payment in advance or 
direct debit. 
 
Bank details: 
Sparkasse Rhein-Haardt 
IBAN: DE 22 5465 1240 0001 9261 46 
BIC: MALA DE 51DKH 

PUBLISHER
Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7 – 15
67433 Neustadt, Germany
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COLOUR ADVERTISEMENTS

Colours from ISO 2846-1 colour 
scale. Special agreement is 
required for special colours or 
shades not achieved by ganging 
up colours from the scale used. 
Details on request. The publisher 
reserves the right to also build up 
second colours from the four-col-
our scale for technical reasons. 
Minor deviations in tonal values 
are ascribable to the offset print-
ing process tolerance range. 

SPECIAL COLOURS

on request, colour surcharges 
may be subject to a discount.

PRINTING PROCESS

Sheet offset, 70 raster

PAPER

80 g/ms2, fine wood-containing, matt 
silk-coated art paper

ADVERTISEMENT DESIGN 

We pass on our cost prices for 
redesigning or amending existing 
printing materials. Every adver-
tisement designed and produced 
by our publishing house remains 
the publisher’s property and may 
only be reused with the publish-
er’s written permission.

PRINTING MATERIALS

 Data supplied as print-ready (300 
dpi) PDF format and compulsory 
proof according to ISO 12647-7.  
The sett ings for  producing 
the PDF can be downloaded 
from

  www.westermann-druck.
de/downloads

 
(prof i le :  ISO coated v2 
300%). 
The offset printing standards 
should be taken as the guideline 
for image data. Area coverage 
should not exceed 300% in total. 
The print edition will be accom-
panied by a digital version. In the 
process the print advertisements 
are converted identically for the 
digital version. Marginal colour 
deviations may exceptionally 
occur; complaints regarding the 
digital edition are excluded.

DATA DELIVERY

PDF printout (300 dpi) via e-mail 
  raffel@meininger.de

 Proof or setting work required will 
be charged at cost. Please also 
note the terms of business in the 
order confirmation.

SHIPPING ADDRESS FOR PRINTING 
MATERIALS 

Meininger Verlag GmbH
Frau Miriam Raffel 
Maximilianstr. 7 – 15
67433 Neustadt, Germany

SHIPPING ADDRESS FOR INSERTS

westermann Druck | pva
c/o johnen-druck GmbH & Co. KG
Abt. Lettershop / TAV
Bornwiese 5
54470 Bernkastel-KuesBei 
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Nachhaltigkeit
Die 17 Ziele der Vereinten Nationen.

Handlungsdruck
Viele Akteure rufen zur Eile auf.

Kennzeichen ZNU
Die ganzheitliche Zertifizierung.

GASTRO.CULTURE.NOW!

I, ROBBY
Küchenroboter 

für alle?

THE SOUL  
OF SEOUL

Unterwegs in der 
Food-Metropole

HOT STUFF
Designer-Cafés 

weltweit
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EURO 8,70 · D13971
www.fizzz.de

MEININGER – SINCE 1903

FLÜGGE 
GEWORDEN

LAURA MÜLLER FÜHRT MIT IHREM PARTNER DAS DÜSSELDORFER ERFOLGSKONZEPT  
„BIRDIE & CO.“ BALD SOLL DAS FÜNFTE VÖGELCHEN SCHLÜPFEN.

360°
MAGAZINES FOR WINES 
AND BEVERAGES

DIE NEUE TRINKKULTUR: 

ALKOHOLFREI

03-2023 EUR 13,80  Das Magazin für Fine Wining

PANORAMA
Deutschland im 
Chardonnay-Fieber

PROFILE
Das Wolfshöhle-Duo  
Fauster & Mittermair

PERLAGE
Die besten Sekte aus 
Deutschland

PRAXIS
Wasser – Frage der 
Mineralisierung
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Österreich

Spitzer Graben & Co. – 

die neuen Top-Lagen

Sekt Austria
 – 

Spitze formiert s
ich

Daniel Oskouei
Welche Weine passen 

zu Mezze & Co.?

Gastronomie im
 Auf- und Umbruch

Zehn Thesen zur Zukunft 

der Sommellerie 
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drink responsibly        info@risingbrands.de

UNSER RUM SORTIMENT – 
VIELFACH AUSGEZEICHNET

RUMSPIRITUOSE  
(AROMATISIERT) 

DES JAHRES 2023 
ausgezeichnet beim Meininger‘s  

International Spirits Award ISW 2023

SPIRITUOSE  
AUF RUMBASIS  
DES JAHRES 2023 
ausgezeichnet beim Meininger‘s  
International Spirits Award ISW 2023

In

klusive großem

Special

ISW

Black Box Spirits
Was ist eine „Spirituose“?

welt der exoten
Die großen Unbekannten

Pot Stills 
Die Seele des Single Malts

Aufsteiger 
Tequila in Topform
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1. Scope of application:
These General Terms and Conditions of Business (“T&Cs”) 
apply to all advertising orders, advertorials and other 
advertising material (also online) of Meininger Verlag GmbH, 
Maximilianstrasse 7-15, 67433 Neustadt/Weinstrasse (here-
inafter referred to as “Publisher”) targeted at customers 
(hereinafter referred to as “Customer”). 
Any conflicting General Terms and Conditions of Business 
of the Customer will not be acknowledged, unless the 
Publisher explicitly consents to their inclusion.

2. Conclusion of the agreement
An “advertising order”, within the meaning of these 
General Terms and Conditions of Business, is an agreement 
on the publication of one or more advertisements or 
advertorials, or any other advertising material (also online) 
(such as supplements) of an advertiser or any other buyer 
of advertising space in a publication or on a website for the 
purpose of dissemination.
Unless anything else to the contrary has been agreed, 
an advertising order shall materialize through the adver-
tisement being printed or through a written confirmation 
of the Publisher. Upon placing the advertising order, the 
respective Customer acknowledges the application of 
these General Terms and Conditions of Business and the 
respective applicable price list, as well as the media data 
applicable to the respective year of publication.
A “deal” is an agreement on the publication of multiple 
advertisements, in regard to which the publications are 
made by the Customer on a “call-off” basis. The same shall 
also apply analogously to any deal concluded by a group of 
companies (“Consolidated Deals”). Should the right to call 
off individual advertisements be granted within the scope 
of such a deal, unless anything to the contrary has been 
agreed in the individual case the publication date of the 
most recent advertisement should fall within the period of 
one year of the first advertisement being published.
Should the advertising order be placed by an agency, the 
respective contract shall materialize, subject to any other 
arrangements, with the agency.
Any amendments and additions to an advertising order, 
as well as any deviations from these General Terms and 
Conditions of Business, shall require to be laid down in 
writing. That also applies to the revocation of this clause 
requiring the written form.

3. Placing advertisements
The Publisher shall be entitled to undertake the placing of 
the advertisements and/or online advertising material at 
its sole discretion. Fixed advertisements and special forms 
of advertising can be booked individually. Subject to any 
other, individualized, agreement, the Customer shall other-
wise have no claim to the advertisement being placed in a 
particular position in the respective advertising area, or to 
a certain access time in the respective advertising space 
being complied with. It is possible to relocate the advertis-
ing space within the agreed setting if said relocation does 
not materially affect the appeal of the advertisement. The 
bookable forms of advertising and placements in the online 
area do not include a warranty in regard to being displayed 
in a directly visible area (on a “first screen”). The Customer 
shall, upon request, after conducting an online campaign, 

be given information on the standard values achieved.
Advertisements and other forms of advertising which, 
due to their design, are not immediately recognisable as  
advertisements, are clearly marked by the Publisher with 
the word “Advertisement”.

4. Advertorials 
Advertorials are content produced by a third party that 
needs to differ, in form and design, from the editorial parts 
of the respective magazine. They contain texts and adver-
tising of third parties. They shall essentially be endorsed 
with a separate legal notice. The advertorial may be 
marked, by the Publisher, with the word “Advertisement”, 
or an alternative word to a similar effect. Advertorials are 
usually produced by the Publisher in consultation with the 
Customer, and published. An advertorial is to be made 
available to the Publisher, for inspection and approval, 
at least ten working days prior to the print copy deadline. 
The Customer has a one-off right to require corrections. 
Any further sets of corrections are to be remunerated in 
addition. Acceptance may only be refused for technical 
reasons. 
The Customer shall be obliged to deliver the necessary 
visual material, as well as any other information individual-
ly agreed, in good time. The Customer shall be responsible 
for providing the necessary rights for this. Should the 
Customer infringe the obligations to co-operate incumbent 
upon it, and delays be caused as a result, the Customer 
shall be held liable for it. Should an advertorial not be 
published, because the Customer has not fulfilled the 
obligations to co-operate incumbent upon it in good time, 
the Publisher shall be entitled to nonetheless require the 
gross remuneration agreed in full.

5. Printing materials
The Customer shall be responsible for delivering flawless 
printing materials or print templates of any other adver-
tising material by the print copy deadline. In the case of 
digital printing documents, the customer is obliged to 
deliver templates for advertisements in accordance with 
the contract, in particular in line with the format or the 
technical specifications of the Publisher, in good time 
prior to the respective start of publication. The Publisher’s 
costs for any amendments to the print templates desired 
or caused by the respective Customer are to be borne by 
the Customer.
The obligation to store printing materials shall end three 
months after the advertisement has been published for 
the first-time.
Any liability for colour accuracy and correct reproduction 
of the colouring will only be accepted by the Publisher if 
the Customer has transmitted a proof that makes the col-
ouring and size binding, for colour matching in good time.

6. Deficiencies
Should the publication of the advertisement not be in 
line with the quality or service contractually due, the 
Customer shall have a claim to reduce the payment or be 
given a flawless replacement advertisement. Should the 
Customer make use of its right to reduce the price, the 
amount of the reduction shall be aligned to the degree of 
deficiency shown by the advertisement. As an alternative, 

the Customer may require the publication of a replacement 
advertisement to the extent to which the purpose of the 
advertisement has been compromised by the deficiency. 
Minor deviations in tonal value or colour are substantiated 
in the tolerance range of the offset printing process, and 
do not constitute a deficiency.
The Customer is required to complain to the Publisher 
about any obvious deficiencies in an advertisement in 
writing within a week, counting from the day of publication. 
Any hidden deficiencies are to be complained about in writ-
ing within six months, counting from the day of publication 
of the advertisement.
The Publisher has the right to refuse to publish a replace-
ment advertisement if, in good faith, it seems inappropri-
ate to it, taking into account the content of the advertising 
order, in particular if a disproportionate amount of costs is 
incurred. Should the Publisher make use of this right, the 
Customer shall be entitled to withdraw from the contract, 
as long as it is not only insignificant deficiencies that exist. 
A reduction in price based on reduced circulation may only 
be asserted if the reduction in circulation is at least 20%, 
in the event of a certain circulation having been assured.

7. Liability on the part of the Publisher
The Publisher shall only be liable for wilful intent and 
gross negligence. Vis-à-vis traders, the liability for gross 
negligence is limited to the damage to be expected 
up to the amount of the remuneration agreed for the 
advertisement.
For slight negligence, the Publisher shall only be liable, if 
there is no case of injury to life, the body or the health, 
unless cardinal obligations of the advertising order have 
been infringed. The Publisher’s liability shall, in any case, be 
limited to compensating the foreseeable damage, limited 
by the fee to be paid for the advertisement.

8. Specimen copy
The publisher shall, upon request, deliver a specimen 
advertisement. Depending upon the nature and scope of 
the advertising order, clippings, specimen pages or full 
samples will be delivered.

9. Prices, invoices
The fixed or special prices agreed as at the date of the 
order being placed shall apply, and otherwise the published 
price list. The Publisher reserves the right to amend the 
charges. This does not apply to consumers. For any orders 
confirmed by the Publisher, price changes shall, however, 
only be valid if they were notified by the Publisher at least 
one month prior to the advertisement/the advertising 
material being published. In the event of a price increase, 
the customer shall be entitled to assert a right to withdraw 
from the contract. The right to withdraw from the contract 
must be exercised within 14 days of receipt of the notifica-
tion on the price increase.
Any reductions shall be established in line with the respec-
tive applicable price list or the individual arrangements 
made. Should the Customer not have implemented the 
advertising volume forming the basis for the reduction in 
full within the agreed period of time, the Publisher shall 
have the right to charge the amount of the reduction 
given. Advertising agencies and any other advertising 

intermediaries shall be obliged to adhere to the Publisher’s 
price lists in their offers, contracts and invoices sent to 
the advertiser. Discount credits and subsequent discount 
adjustment charges will essentially only be made at the 
end of the advertising year.
Invoices of the Publisher are to paid within the payment 
deadline, counting from receipt of the invoice, which can 
be seen from the price list, unless any other payment 
deadline or advance payment has been agreed in the 
individual case.
In the event of arrears of payment, interest will be charged 
in accordance with the statutory provisions.
Should there be justified doubt about the Customer’s 
ability to pay, the Publisher shall be entitled to make the 
publication of one or more advertisements dependent 
upon advance payment of the amount as at the final dead-
line for advertisements, as well as upon any outstanding 
amounts invoiced being settled.

10. Turning down orders
The Publisher reserves the right to turn down advertise-
ments – including individual call-offs within the scope of a 
deal– and orders for supplements, if
- the content of them violates any laws or official pro-
visions; or
- the content of them has been objected to by the German 
Advertising Council in opposition proceedings; or
- the publication of them is unacceptable to the Publisher 
because of the content, design, origin or technical form;
- advertisements contain advertising of third parties or 
on behalf of third parties. Orders for any other advertising 
material shall only be binding upon the Publisher after a 
sample has been submitted and approved. Any advertise-
ments containing advertising by third parties or on behalf 
of third parties (joint advertising) shall, in each individual 
case, require the prior written declaration of acceptance 
of the Publisher. This will entitle the Publisher to levy a 
joint advertising surcharge. Any supplements which, due 
to their format or presentation, arouse the impression, 
with the reader, of being a component of the newspaper 
or magazine or contain third-party advertisements may 
be turned down by the Publisher on these grounds. The 
Customer will be informed about the rejection of an adver-
tisement or any other advertising material without delay.

11. Cancellation of orders
Essentially, it is possible to cancel orders. The cancella-
tion needs to be received by the Publisher in writing or 
by e-mail. In the case of cancellation up to five working 
days prior to the closing date for advertisements (10 
days in the case of advertisements placed on the website 
and fixed placements), no costs will be incurred to the 
advertising customer. By way of derogation herefrom, any 
cancellation of special forms of advertising (including title 
pages booked, events, tastings) and advertorials, is only 
possible for up to two weeks after placing an order. Should 
a cancellation be made after the deadlines regulated in 
Sentence 1, the flat-rate amount of compensation for 
expenditure shall amount to 100% of the gross order 
volume cancelled.
12. Intellectual Property rights
The Customer shall grant the Publisher any rights of use, 

ancillary copyrights and other rights necessary for the use 
of the print templates provided. Included in the latter is, in 
particular, the right of duplication, publication, dissemi-
nation, making the materials publicly available, and also 
the editing and design rights in the scope necessary for 
implementing the order.
The Customer guarantees to the Publisher that it has all 
rights necessary for publication and dissemination of the 
advertisement. The Publisher shall not be obliged to check 
any impairments of rights of third parties. The Customer 
shall be solely responsible for the content and design of 
the advertisement. The Customer hereby frees and relieves 
the Publisher from all claims by third parties which the 
latter may assert against the Publisher in connection with 
the publication of the advertisement.

13. Acts of God
In the event of Acts of God, the Publisher shall be entitled 
to postpone the publication of an advertisement until 
such time as the event has ended. The term “Acts of 
God” is understood to mean any circumstances that are 
not the Publisher’s fault, and which make the publication 
impossible or unacceptable, in particular strikes, legiti-
mate lock-outs, war, acts of terror, civil unrest, natural 
disasters, pandemics and a general shortage of raw 
materials or energy.

14. Data Protection:
The Publisher gathers, processes and stores personal 
data of the Customer in accordance with the applicable 
data protection provisions. Further information on the 
processing of personal data can be found in our Data 
Privacy Policy.

15. Final provisions
This contractual relationship, as well as these General 
Terms and Conditions of Business, are subject to the Law 
of the Federal Republic of Germany, subject to exclusion 
of the UN Convention on the International Sale of Goods 
(CISG). The place of fulfilment shall be the Publisher’s reg-
istered office. In business transactions with traders, legal 
persons governed by public law or special funds governed 
by public law, the Publisher’s registered office is agreed 
upon as the exclusive place of jurisdiction. In the case of 
non-traders, the place of jurisdiction shall be determined 
by their domicile.
The Publisher does not take part indispute resolution pro-
cedures before consumer arbitration boards.
Any amendments and additions to these General Terms and 
Conditions of Business, as well as any subsidiary agree-
ments, shall require to be laid down in writing. That also 
applies to the revocation of the written form.
Should any of the foregoing provisions be or become 
invalid, the validity of the remaining provisions shall not 
be affected thereby. In lieu of the invalid provision, the 
parties shall agree upon a valid provision which comes 
as close as possible, in its entirety, to what is laid down 
in the General Terms and Conditions of Business, as well 
as the contractual arrangements from a factual, legal  
and economic perspective. The same procedure shall apply 
if the General Terms and Conditions of Business should 
contain a loophole.



SEE YOU @

WWW.GETRAENKE-ZEITUNG.DE


