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11 | GETRANKE ZEITUNG PROFIL

DER WIRTSCHAFTSTITEL FUR DIE
GETRANKEBRANCHE

GETRANKE ZEITUNG (GZ) - Der Trendkompass fiir den
Getrdnkehandel! Alle 2 Wochen liefert GZ frische Business-
Insights fiir den Lebensmittelhandel, Getrdnkehandel

in Abholmdrkten sowie in der Systemgastronomie und
dem Fachhandel. Egal ob Einkauf, Verkauf, oder Vertrieb
von Getrdnken - GZ spricht die Sprache der Entscheider.
Knackige Infos, topaktuell und visuell ansprechend, geben
den Boost fir den téglichen Erfolg. Informationen aus dem
Handel, iber den Handel, Markttrends, Interviews und
Angebote - kurz, prdgnant aufbereitet, immer am Puls.

Holen Sie sich den Wissensvorsprung mit der GETRANKE
ZEITUNG - fir erfolgreiche Entscheidungen im Handel!

UP-TO-DATE SEIT 1967

Zweiwdchentlich im Prinmagazin, wéchentlich im
Newsletter oder 24/7 iber die Getréinke Zeitung
Homepage.

KEY FACTS

© Druckauflage —> 8.200 Ex.
> Verbreitete Auflage —8.146 Ex.

-

Social Media

Homepage

GETRANKE NEWS
AUF ALLEN
KANALEN

L EI|III

L

Werbeanzeigen

Getrianke

Zeitung

Get. In.
Kongress

=P
= &%ﬂ Podcast

ALLE 14 TAGE

B

o=

Advertorials

@

Newsletter




14 Marktreport cusonzeste

Starke Impulse im Markt

IM MARKT der Trinkglaser geht es wieder aufwarts — auch dank vieler Neuheiten
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12 | LESERDATEN - BETRIEBSPROFIL 5
"IN WELCHER BRANCHE AGIERT IHR BETRIEB?" "WELCHE STELLUNG HABEN SIE IM BETRIEB?"
Industrie/Hersteller 28 %
Angestellter 16 %
Leitender Angestellter
GetréinkefachgroBhandel
Getrdnkefacheinzelhandel
Lebensmitteleinzelhandel STELLUNG DES
LESERS INNERHALB
DES BETRIEBS
LebensmittelgroBhandel
Andere 96 %
P Inhaber/
Geschdéftsfuhrer AUS DER GZ
LESERBEFRAGUNG
"WIE SIND SIE AN ENTSCHEIDUNGSPROZESSEN BETEILIGT?" A

TREFFE ZUSAMMEN MIT
KOLLEGEN ENTSCHEIDUNGEN

TREFFE ALLEINE
ENTSCHEIDUNGEN

ICH BESCHAFFE INFORMATIONEN
FOR ENTSCHEIDUNGEN/
BEREITE ENTSCHEIDUNGEN VOR

5% 3%
e ~

ICH BIN IN KEINSTER WEISE AN
ENTSCHEIDUNGSPROZESSEN
BETEILIGT




12 | LESERDATEN - LESERVERHALTEN

"WOHER KENNEN SIE DIE GETRANKE ZEITUNG?"

schon immer im Betrieb
74

andere Meininger Publikationen

Sonstiges

Auslage/Messe

durch Empfehlung

Internet

AUS DER GZ
LESERBEFRAGUNG
2020

"WIE VIELE AUSGABEN DER GETRANKE ZEITUNG
LESEN SIE JAHRLICH?"

61 %
Jede Ausgabe

36 %
fast jede Ausgabe

jeweils 1% eine..
pro Monat | alle drei Monate | alle sechs Monate




217 | REDAKTIONELLE HIGHLIGHTS 2024

AUSGABE

TERMINE
ET AS

01-02

18.01.2024 MIERWAFE]

03

01.02.2024 EMYAUWAFL

04

15.02.2024 EegNu APz

05

29.02.2024 WU r{rZ

06

14.03.2024 Wi XraviirZ:

07

28.03.2024 B EN1XFArL

08

11.04.2024 WvipiEFrZ]

09

25.04.2024 (N2

10

10.05.2024 WwZXiL¥AvrZ)

n

23.05.2024 i AP

12

06.06.2024 WrrXiLwAlrL)

13

20.06.2024 EUN[FAr2}

DU

EVENTS

THEMEN
AFG: ALKOHOLFREIE GETRANKE, B: BIER, S: SPIRITUOSEN,
W&SW: WEIN/SCHAUMWEIN, T/E: TECHNIK/EQUIPMENT

10.01.2024

ISM, Kéln 28.01. - 31.01.2024

.Getrank des Jahres“ und ,Neuheit des Jahres" ZES L I ir&}
AfG /B /S | W&SW: Was erwartet die Getréinkebranche 2024

24.01.2024

INTERGASTRA, Stuttgart 03.02. - 07.02.2024
Nord Gastro & Hotel, Husum 12.02. - 13.02.2024
Vinexpo, Paris 12.02. - 14.02.2024
BIOFACH, Niirnberg 13.02. - 16.02.2024

Messevorschau NORD GASTRO & HOTEL

AfG: Getréinkesirup / B: Norddeutsche Biere [ S: Korn

07.02.2024

FINEST SPIRITS, Miinchen ~ 23.-25.02.2024

Messevorschau FINEST SPIRITS

AfG: Wasserwelt / B: Friihlingsbocke & Mdrzen [ T/E: Fuhrpark der Zukunft

21.02.2024

INTERNORGA, Hamburg
ProWein, Diisseldorf

08.-12.03.2024
10.-12.03.2024

Messevorschau INTERNORGA & ProWein / Finest Spirits Report

AfG: Energy-Drinks [ B: WeiBbier/Weizenbier | S: Minzlikére

06.03.2024

Spezial: Innovationen & Trends

AfG: Wasser- und Weinkonzepte [ B: Pils | S: Deutscher Gin; Fruchtlikére

20.03.2024

ProWein-Report

AfG/B/S: Hanfgetrdnke | B: Westdeutsche Biere [ S: Premix
T/E: Schanksysteme

03.04.2024

Vinitaly, Verona 14.04.-17.04.2024

Spezial: EM 2024 - Deutschland

AfG: Zuckerreduzierte/zuckerfreie Getrdnke | B: Siddeutsche Biere
W&SW: Deutsche Weine [ S: Aperitif

17.04.2024

Spezial: Grillen

AfG: Schorlen / B: Radler & Biermischgetréinke | S: Wodka [ W&SW: Cider

02.05.2024

AfG: Eistee & kalte Teegetriinke [ B: Helles / S: Internationaler Gin
T/E: Getréinkekiihlung

15.05.2024

AfG: Limonaden [ B: Sommerbiere | S: Cachaca, Internationaler Rum
W&SW: Wein-/Sekthaltige Cocktails

29.05.2024

EM 2024 - Deutschland 14.06.-14.07.2024

AfG: Wasser-plus-Konzepte / B: Alkoholfreie Biere | S: Zitrusspirituosen
W: Glihwein

12.06.2024

AfG: Importwésser | B: Internationale Premiummarken
S: Alkoholfreie Destillate / W&SW: Weinschorlen

Erscheinungstermin mAnzeigenschluss m Druckunterlagenschluss




217 | REDAKTIONELLE HIGHLIGHTS 2024

AUSGABE
ET

14 04.07.2024

15-16 18.07.2024
17 15.08.2024
18 29.08.2024
19 12.09.2024
20 26.09.2024
21 10.10.2024
22 24.10.2024
23 07.11.2024
24 21.11.2024
25 05.12.2024
26 19.12.2024

TERMINE
AS

19.06.2024

03.07.2024

31.07.2024

14.08.2024

28.08.2024

11.09.2024

25.09.2024

09.10.2024

23.10.2024

06.11.2024

20.11.2024

04.12.2024

1]

EVENTS

THEMEN
AFG: ALKOHOLFREIE GETRANKE, B: BIER, S: SPIRITUOSEN,
W/SW: WEIN/SCHAUMWEIN, T/E: TECHNIK/EQUIPMENT

26.06.2024

AfG: Cola & Cola-Mixes / B: Craft- und Spezialitdtenbiere
S: Aromatisierte Spirituosen | W&SW: Italienische Weine

10.07.2024

AfG & B: Gebinde & Leergutautomaten / S: Tequila & Mezcal, Anisspirituosen
W&SW: Alkoholfreie Konzepte [ T/E: Logistik

07.08.2024

AfG: Mate / B: Lager & Export [ S: Wermut / T/E: Glaskonzepte

21.08.2024

AfG: Filler [ B: Malztrunk + Fassbrause [ S: Cognac & Armagnac

04.09.2024

Spezial: Digitalisierter Handel

AfG: Saft | B: Keller- und Landbiere [ S: Creamlikére /| W&SW: Spanische Weine

18.09.2024

Spezial: Hausbar Essentials

AfG: Sommerbilanz 2024 | B: Ostdeutsche Biere | S: Weinbrand & Brandy
W&SW: Markenweine

02.10.2024

Spezial: Nachhaltigkeit

AfG: Heilwasser [ B: Kélsch [ S: Whisk(e]y /| W&SW: Apfel- und Fruchtweine

16.10.2024

AfG: Krduter- und Gewdirzlimonaden/ B: Bock- und Festbiere
S: Spezialitéiten von der Kiste/Aquavit + Kimmel
W&SW: Franzdsische Weine

30.10.2024

Forum Vini, Miinchen
Get.In., Frankfurt a. M.

November 2024
November 2024

Get. In.

Messevorschau BrauBeviale

AfG: Stille Wasser | B: Sortengewinner 2024
S: Obstbréinde; Party-Spirituosen |/ AfG/B/S/W&SW: On-Packs

13.11.2024

BrauBeviale, Niirnberg

26.11. - 28.11.2024

AfG: Sportgetréinke | B: Dunkel- und Schwarzbier [ S: Halbbitter & Bitter
W&SW: Schaumwein national/international

21.11.2024

Spezial Jahresriickblick: Was war los in der Getrdnkebranche in 2024?

BrauBeviale Report

S: Traditioneller Rum

11.12.2024

AfG: Bio/Vegane Getriinke [ B: Gastronomie-Konzepte / S: Tresterbrand




2.2 | ANZEIGENPREISE & FORMATE PRINT

2/ Doppelseite
458 x 332 mm

13.900 €

1 Seite
330x465 mm

6.950 €

% Seite | quer
330 x 233 mm

% Seite | hoch
165 x 465 mm

5.300 €

5 Seite | quer
330 x 155 mm

153 Seite | hoch
110 x 465 mm

4200 €

DINA 4 far alle Formate
210x297 mm Beschnittzugabe
5.300 € 3mm

% Seite | quer % Seite

310 x 110 mm 48 x 440 mm
% Seite | Eckfeld 3.200 €

153 x220 mm

3.700 €

MEHR
FUR WENIGER

RABATTE

ab 3 Anzeigen —>57%
ab 6 Anzeigen —> 10 %
ab 9 Anzeigen —>15%

SIE SIND AGENTUR?

— 15% Mittlerprovision auf alle Formate

SIE HABEN ANDERE VORSTELLUNGEN ?

Far individuelle
Angebote schreiben
Sie uns oder rufen
Sie uns gerne an.

NATHALIE BRUST
SALES MANAGERIN

79 —> +49 (0] 6321/ 8908 - 47
& — brust@meininger.de

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER

79 —> +49(0) 6321/ 8908- 40
& — bosch@meininger.de




2.3 | INDIVIDUELLE WERBEFORMATE PRINT

10

UNSERE SONDERFORMATE FALLEN
AUF UND BLEIBEN IM KOPF.

Sie méchten Ihr Produkt oder Event aufmerksamkeitsstark bewerben?

Unsere zahlreichen Sonderwerbeformen bieten Ilhnen genau diese Méglichkeit.
Da Sonderwerbeformen langfristiger Planung und individueller Abstimmung
bedirfen, nehmen wir lhre verbindliche Reservierung gern friithzeitig entgegen.
Preise fiir weitere Formate erteilen wir gern auf Anfrage.

BANDEROLE

Die Banderole
umschlieBt die
GETRANKE ZEITUNG,

130 x 510 mm
9.990 €

UMMANTELUNG

Das Tageszeitungsformat
der GZ wird in gleicher
Papierqualitdt 4-seitig
LJummantelt”,

jew. 330 x 465 mm
18.990 €

Fir genaue technischen Spezifikationen, rufen Sie uns an.

INSELANZEIGE

lhre Print Anzeige in der
Mitte der Seite - an allen
vier Seiten umschlossen
von redaktionellem Text.

153 x 200 mm
6.380 €

AUFMERKSAMKEIT

MAXIMALE

GARANTIERT

BEILAGE

max. 320 mm x 225 mm,
min. 105 mm x 148 mm

VOLLBEILAGE

bis 259 .............. 3.250 €
bis 509 ............... 4170 €
>50 g auf Anfrage

TEILBEILAGE

bis 25 g je 0/00
............................... 315 €

bis 50 g je 0/00
............................... 460 €

>50g je 0/00
................... auf Anfrage




2.4 | MARKENPORTRAIT (ADVERTORIAL)

1

SELF SERVICE ADVERTORIAL

Kein passendes Redaktionsthema dabei? Mit einem
Advertorial platzieren Sie |hr Thema in der GETRANKE
ZEITUNG komplett nach Ihren Wanschen.

Datenanlieferung:
Fertige Druckunterlage des Advertorials inklusive Text
und Layout

2/1 Seite 13.900 €
1/1Seite  6.950 €
1/2 Seite 5300 €

VIEL PLATZ FUR IHRE BOTSCHAFT.

Authentisch, individuell und immer effektiv! Unsere redaktionellen
Advertorials machen da weiter, wo Print Anzeigen aufhéren.

Ergdinzen Sie ihre Werbestrategie mit einem maBgeschneiderten Advertorial
und iberzeugenden redaktionelle Inhalten.

Rémy Martin .,

Hommage a 9
¢ nd )
Reémy Margog el Bachhaltigen [

4. 8
A O EXCELLENCE-

Jedes Advertorial wird mit einem der Begriffe »Advertorial«,

»hAnzeige«, »Werbung« oder »Promotion« gekennzeichnet.

Briefing, Bild- und Textmaterial muss dem Redakteur spates-

tens 3 Wochen vor Druckunterlagenschluss vorliegen.

SIE LIEFERN, WIR KREIEREN

FULL SERVICE ADVERTORIAL

Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit mit
dem Redakteur. Den Text und das Layout erstellt die Redaktion
inklusive Korrekturschleife. Das fertige Advertorial fugt sich
nahtlos in die redaktionellen Berichte der Ausgabe ein.
[Kreationskosten verstehen sich inkl. Konzept, Text und
Layout, exkl. Bildrechten und Fotoproduktionen.)

Datenanlieferung:

Textmaterial [Pressetexte, Textfragmente, Artikel|
Hochwertiges, hochauflosendes Fotomaterial. Briefing, bis
spatestens 3 Wochen vor Druckunterlagenschluss. Timing
far individuelle Fotoproduktion auf Anfrage.

2/1Seite 15500 €
1/1Seite  7.900 €
1/2 Seite 5.900 €




2.5 | GETRANKE ZEITUNG BASISWISSEN 12

ENTDECKEN SIE DIE EXKLUSIVBEGLEITUNG
FUR IHRE PRODUKTKATEGORIE!

Gemeinsam mit unserem Redaktionsteam
entwickeln Sie eine maBgeschneiderte
Préisentation in einer spezifischen
Produktkategorie.

Inkludiert sind vier informative 1/1-Seiten,
von denen drei neutral-redaktionell gestaltet
sind, und eine Seite fir Ihr Anzeigenmotiv
zur Verfiigung steht. Die flexible Terminwahl
ermdglicht optimales Timing. Setzen Sie auf
Expertise und Sichtbharkeit!

+ 1.500 Fortdrucke

des Basiswissens fir lhre individuelle
Werbestrategie.

GZ Basiswisser
Anisspirituosen

1.750 €

#3
2023

IMMER IM
PASSENDEN
UMFELD




2.6 | PRODUKT DES MONATS
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ALKOHOLGENUS®

Fenster nach d

Gri echznlan

De Kuyper
Blue Curacao
ist ein klas-
sischer und
siiBer Zitrus-
likér, der ur-

spriinglich aus " ;«_:._j
der bitteren
Laraha-Zitrus-

frucht herge-

stellt wurde.

Gemixt mit

Wodka und

frischem Limettensaft ergibt
der Curagao einen knallbunten
Cocktail mit echtem Sommer-
feeling.

IHRE INNOVATION IM RAMPENLICHT
IN PRINT UND DIGITAL!

Wir présentieren lhr Produkt mit einem ansprechenden Teaser
samt QR-Code auf dem Cover der GETRANKE ZEITUNG

(verlinkt zur Online-Promotion).

Zudem sichern Sie sich einen exklusiven, festen Bannerplatz auf
unserer GETRANKE ZEITUNG Homepage Startseite fiir volle 4 Wochen
(ebenfalls verlinkt zur Online-Promotion).

Unsere Online-Promotion bietet Ihnen bis 1.000 Zeichen,
professionell bearbeitet von unserem Redaktionsteam.

Crossmedial zur Zielgruppe

2.800 €

DATENANLIEFERUNG
Bis eine Woche vor Verdffentlichung
an raffel@meininger.de.
Zuléissige Formate: .pdf, .doc, .docx, .jpg, .gif.
* Infomaterial zum Produkt
* Freisteller des Produkts
* Fotomaterial




31 | ONLINE ADVERTORIAL

WWW.MEININGER.DE/GETRAENKE-ZEITUNG

BRAND AWARENESS KATAPULT

v SRl Gk @0

Messbare Zielgruppenansprache im redaktionellen

metn

hochwertigem Umfeld. Online Advertorials bleiben ' N
95 ITALIEN

bis auf Widerruf bestehen und stdrken ihre
Markenbekanntheit nachhaltig. Dadurch bleibt ihre
Marke im Gespréch und sie gewinnen nachhaltig neue
Kunden.

CHEFSACHE

g s Chafsache #1] Uwe Albershardt - Haus Cramer Grugpe

ONLINE-ADVERTORIAL

Advertorial FULL SERVICE, 2.5001Z. ...................... 3.890€
Advertorial SELF SERVICE, 2.5007Z. ..........cc.c.c..c... 3.350 €

DATENANLIEFERUNG

* Textfragmente
*5-10 hochaufgeldste Bilder
* Verlinkung nach Wahl

IHRE IDEE,
EXAKT
FORMULIERT!

14




3.2 | BANNERFORMATE HOMEPAGE

DAS GEWISSE EXTRA

Werden Sie sichtbarer mit ihrem Branding
und nutzen Sie eine gezielte Platzierung auf
unseren Homepage zu ihren Zielgruppen.
Banner sind messbar, flexibel und das bei
voller Kostenkontrolle. Banner auf den
Multichannels von GETRANKE ZEITUNG liefern
ihnen extra Kunden-Traffic und stdrken ihre
Markenbekanntheit.

LARGE LEADERBOARD

970X 90PX ..o 1375 €
DESKTOP

MEDIUM RECTANGLE

300 X 250PX .o 12715 €
HANDY

HALF PAGE AD

300 X B00PX ...oooevrvvercinne 1175 €
DESKTOP

Preise fur zwei Wochen.
Maximale Belegung pro Platz: 3. Maximale

Reservierungsdauer: 7 Tage.

Large Leaderboard 970x90px

IHR SPOTLIGHT AUF
GETRAENKE-ZEITUNG.DE

15

1/,

‘ﬂ‘ la

Anteile der Hansa-Heemann AG gehen  GFGH bleibt unter Vor-Corona-Nivean

Eurnpas Brauer
bekennen sich zu
Transparenz

Veltins wachst um 3,2
Prozent

SPERITUOSEN und GASTRONOMIE

Medium
Rectangle
300x250px

o pecan v

DECO GLAS




33 | GZ NEWSLETTER

GZ NEWSLETTER

Ihs Mesranges Verlag

#LesFrench
WINEDAYS

Die Ricklagen schmelzen

O Kutmtacher B hatim 1. Hastisbe I IlTTENDRlN |N
2023 che Absaczmenge um 2.3 Prozest und den Ussetz en 9.2 Progent stesgen

wbrran. Aarings muss cer Getrinkeharstelier berm oseratvan Ergebess EBIT)

102 herber: FiLugang verkater. BESTER

Wird der Weintrinker bald zu alt?

Dee akiuete Siicon Valey Bank Rapcd sncinet on pessmistaches Bl e die
Zuburt der Welsbranche sm Besciel der USA, cem grédien Wenmant des Well
Dannoch wird kurziristip on steigender Wenumsatz progrsstizen

REICHWEITENSTARKE PRASENZ

Integrieren Sie |hre Botschaft direkt im
Kundenalltag: Mit unseren Newsletteroptionen
préisentieren Sie kompakt und effektiv
Ihre Botschaft an eine hochinteressierte
AL LB LS L Zielgruppe. Immer sichtbar im Inbox-Blickfeld
steigern Sie die Brand Awareness, direkt
CONTENT AD verlinkt, schaffen Sie nahtlos Traffic und

Conversion. Ihr Angebot erreicht die richtigen
BOUXZSUDX ............................... 1045 € Augen und bewegt die richtigen Hdnde.

Bitburgor und Zentis planen Joint Venture
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»2WAS HABEN SIE MODERATION:
zun cHEFS AcHE PIERRE PFEIFFER 3::::5::;“

GEMACHT?%

. AUGUST 2023 DISTRIBUTION:
SPOTIFY &

.Was haben Sie zuletzt innerhalb des Unternehmens zur TURNUS: APPLE PODCAST

Chefsache erkldrt, weil es Thnen so wichtig gewesen ist, dass MONATLICH
Sie das Heft des Handelns selbst in die Hand genommen haben?”
diese Frage stellt die GETRANKE ZEITUNG in ihrer neuen Podcast-
Serie Fihrungskrdften und Unternehmenslenkern aus der
Getrdnkebranche. Denn in Zeiten, die fordernder und bewegen-
der kaum sein kénnten, braucht es starke Meinungen, interes-
sante Einblicke und Vorbilder, die anpacken. Holen Sie sich einen
Schluck Inspiration und bleiben Sie am Puls der Branche.

NATHALIE BRUST
SALES MANAGERIN

79— +49(0) 6321/ 8908 - 47

GEtranke Zeltung & — brust@meininger.de

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER

79 — +49(0) 6321/ 8908 - 40
GEHTINS OHR! & — bosch@meininger.de
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EFFEKTIV UND NAH DRAN

STELLENMARKT
PRINT & ONLINE KOMBIPAKET

IHREN ZUKUNFTIGEN MITARBEITER:INNEN
DATENANLIEFERUNG
BEGEGNEN' * 1/4 Seite Printanzeige

* Verdffentlichung Meininger Stellenmarkt online

Sie suchen neue Talente fiir Ihren Betrieb? [2 Wochen|
GETRANKE ZEITUNG bietet ihnen Zugang zu qualifizierten * Verlinkung im Meininger Newsletter
Bewerber:innen. Mit unserem Kombipaket aus Print & Online (17.000 Abonnenten)
erreichen Sie die richtige Kontakte iber unser Netzwerk. * Promotion auf Social Media
1.200 €
- B IR o Chiffregebihr Inland / Ausland
ANDE — <o ticten 3‘3.;“ . == 7.50 € I 9¢€

FUR SIE IST NOCH NICHT DIE RICHTIGE LOSUNG DABEI?
LASSEN SIE UNS DARUBER SPRECHEN, WIR FINDEN

DAS PERFEKTE UMFELD FUR IHR GESUCH.

NATHALIE BRUST
SALES MANAGERIN

79 —> +49(0] 6321 / 8908 - 47
& — brust@meininger.de

whperitifs erweitern
den Kauferkreis«
I Gardthasern, {aerd & Troie 3

Ok Reinberg pechbiitn. . - Surie:
render Vorkand, TV GRGY (0

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER

79 — +49(0) 6321/ 8908- 40
& — bosch@meininger.de
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TREFFEN SIE DAS WHO IST WHO
DER GETRANKEBRANCHE

Willkommen beim Get.In. Kongress, présentiert
von GETRANKE ZEITUNG und INSIDE. Das Event ver-
sammelt Experten, Visiondre und Praktiker mit
Leidenschaft fiir Getréinke, die Fachwissen und
Neugier mitbringen, um gemeinsam mit anderen
Branchenakteuren eine aufregende Zukunft zu
gestalten.

GEMEINSAM NACH VORNE!

Erleben Sie Gber 2 Tage hinweg anre-

gende Vortrdge und Diskussionen von
Branchenpionieren, die Einblicke in aktuelle
Trends, Herausforderungen und Chancen bieten.

Auch bei der ndchsten Auflage des Kongresses
werden Vorstdnde, Geschdftsfihrer,
Firmeninhaber aus der gesamten
Getréinkebranche sowie die Top 100 des deut-
schen GFGH und hochrangige LEH-Einkdufer
erwartet. Aufgrund des groBBen Erfolges in den
letzten Jahren hat sich der Get. In. Kongress in
der gesamten Getrdnkebranche als feste Marke
verankert und gilt bei den Entscheidern aus
Brau-, Brunnen- und Spirituosenunternehmen
inzwischen als der Top-Termin.

IHRE PREMIUM
PARTNERSCHAFT

Werden Sie exklusiver Partner der
Veranstaltung und nutzen Sie die
Vorteile der Sponsoringpakete
des Tageskongresses sowie der
Abendveranstaltung. Das Get.

In Partner-Paket kombiniert
Print, Online, Social Media und
Live-Event zu einem umfassen-
den Kommunikations-Mix und
bringt lhre Marke in die begehrte
Zielgruppe Getrdnkebranche.

Get. In.

Sie méchten Premium Partner
des Get.In werden?

Weitere Informationen zu
Sponsoringpaketen auf
Anfrage.

Gerne lassen wir [hnen unsere
ausfihrlichen Mediadaten
zum Get.In zukommen.

Ihre Ansprechpartnerin

SALES MANAGERIN

Zp  +491(0)6321/8908-47
&  brust@meininger.de




43 | VERLAGS- & VERTRIEBSDATEN

20

REDAKTION

CHEFREDAKTION
PIERRE PFEIFFER

79 —> +49(0) 6321/ 8908 - 52
& — pfeifer@meininger.de

REDAKTION

CECILIA HOHLS

79 — +4910) 6321/ 8908 - 85
& — hohls@meininger.de

MAREIKE HASENBECK
79 —> +49 17682199381

& — hasenbeck@meininger.de

OLE KOHLS

79 —> +49(016321/8908- 91
& — kohls@meininger.de

MEDIA SALES TEAM

GESCHAFTSLEITUNG
SALES & MARKETING

FRANK APFEL

79 —> +4910) 6321 /8908 - 81
™ — apfel@meininger.de

ASSISTENTIN DER
GESCHAFTSLEITUNG
SALES & MARKETING

ANTONELLA CARUSO

7 —> +4910) 6321 /8908 -49
& — caruso@meininger.de

SALES MANAGERIN

NATHALIE BRUST

79 —> +49(0) 6321/ 8908 - 47
& — brust@meininger.de

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH

79 — +4910) 6321/ 8908 - 40
& — bosch@meininger.de

ANZEIGENVERWALTUNG

MIRIAM RAFFEL

79 —> +49(0] 6321 / 8908 - 48
& — raffel@meininger.de

ERSCHEINUNGSWEISE
56. Jahrgang 2024, 14-tdgig
Copypreis: 6,80 €

Jahresabo: 152,40 € [Inland)
(inkl. Porto und MwSt.)

Verbreitete Auflage: 8.146
Stand Juni 2023

Geschdftsbedingungen:
Ergdinzend gelten die nachfol-

gend abgebildeten Allgemeinen
Geschdftsbedingungen.”

Zahlungsbedingungen:
Sofort ohne Abzug. Bei Voraus-
zahlung bzw. Abbuchung 2 7% Skonto

Bankverbindung:

Sparkasse Rhein-Haardt

IBAN: DE 22 5465 1240 0001 9261 46
BIC: MALA DE 51DKH

VERLAG

Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7-15
D-67433 Neustadt
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FARBANZEIGEN

Sonderfarben oder Farbténe,
die durch den Zusammendruck
von Farben der verwendeten
Skala nicht erreicht werden
koénnen, bediirfen besonderer
Vereinbarung. Einzelheiten

auf Anfrage. Der Verlag

behdlt sich vor, aufgrund
technischer Erfordernisse,
Schmuckfarben auch aus der
Vierfarbskala aufzubauen.
Geringe Tonwertabweichungen
sind im Toleranzbereich des
Offsetdruckverfahrens begrin-
det.

SONDERFARBEN

auf Anfrage, Farbzuschlége sind
rabattierféhig.

DRUCKVERFAHREN

Bogen-0ffset, 70er Raster

Farben aus Farbskala IS0 2846-1.

PAPIER

80 g/qme, fein holzhaltig, seidenmatt
gestrichen, Bilderdruck

ANZEIGENGESTALTUNG

Bei Neugestaltung bzw.
Anderung vorhandener
Druckunterlagen berechnen wir
die Selbstkosten. Jede Anzeige,
von unserem Verlag entworfen
und hergestellt, bleibt Eigentum
des Verlages und darf nur mit
schriftlicher Erlaubnis des
Verlegers weiterverwendet
werden.

DRUCKUNTERLAGEN

Anlieferung der Daten als
druckfdhiges (300 dpi) PDF-
Format sowie verbindliches
Proof nach I1SO 12647-7.
Die Einstellungen fir die PDF-
Erstellung kénnen unter
— www.westermann-druck.de/
downloads
heruntergeladen werden
(Profil: 1ISO coated v2 300 %).
Als Richtlinie fir die Bilddaten
sollte der Standard des
Offsetdruckes zugrunde gelegt
werden. Fldichendeckung darf
insgesamt 300 % nicht Gber-
schreiten. Die Printausgabe
wird flankiert von einer
digitalen Version. Hierbei
werden die Printanzeigen
deckungsgleich fir die digita-
le Darstellung umgewandelt.
Marginale Farbabweichungen
kénnen ausnahmsweise auf-
treten; Reklamationen bei der
Digitalausgabe sind ausge-
schlossen.

DATENLIEFERUNG

Druck-PDF (300 dpil via Mail
& — raffel@meininger.de

Erforderliche Proof- oder
Satzarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis weiterbe-
rechnet. Bitte beachten Sie
auch die Geschdftshedingungen
in der Auftragsbestdtigung.

VERSANDANSCHRIFT
DRUCKUNTERLAGEN

Meininger Verlag GmbH
Frau Miriam Raffel
Maximilianstr. 7-15
D-67433 Neustadt

VERSANDANSCHRIFT BEILAGEN

westermann Druck | pva

c/o johnen-druck GmbH & Co. KG
Abt. Lettershop [ TAV
Bornwiese 5

54470 Bernkastel-KuesBei




45 | WEITERE MEININGER PUBLIKATIONEN

22

360°

MAGAZINE FUR WEINE

UND GETRANKE

null komma X

DIE NEUE TRINKKULTUR:

]
|

=
ALKOHOLFRE




46 | AGBs

23

1. Geltungsbereich:

Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen (,AGB"] gelten
far samtliche Anzeigenauftrage, Advertorials und andere
lauch Online-] Werbemittel der Meininger Verlag GmbH,
MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neustadt/WeinstraBe (im
Folgenden als , Verlag” bezeichnet| gegenuber Kunden [im
Folgenden als ,Kunde" bezeichnet|.

Etwaige entgegenstehende allgemeine Geschafts-
bedingungen des Kunden werden nicht anerkannt, es sei
denn, der Verlag stimmt ihrer Einbeziehung ausdracklich
u

2. Vertragsschluss

Ein .Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist ein Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder Advertorials oder anderer (auch Online-] Werbemittel
[zB. Beilagen| eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift oder auf einer Website
zum Zwecke der Verbreitung.

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht etwas ande-
res vereinbart wurde, durch Abdruck der Anzeige oder
durch die schriftliche Bestatigung des Verlags zustan-
de. Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt
der jeweilige Kunde die Geltung dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der jeweils gultigen Preisliste
sowie die fur das jeweilige Jahr der Erscheinung gultigen
Mediadaten an

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag uber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen, wobei die Veroffentlichungen auf Abruf
des Auftraggebers erfolgen. Das gilt sinngem@B auch fur
den Abschluss durch einen Konzern (,Konzernabschlasse”).
Ist im Rahmen eines solchen Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so muss das
Erscheinungsdatum der letzten Anzeige innerhalb eines
Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige liegen, sofern
nicht im Einzelfall etwas anderes vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine Agentur erfolgt,
kommt der jeweilige Vertrag, vorbehaltlich anderer
Vereinbarungen, mit der Agentur zustande.

Anderungen und Erganzungen zu einem Anzeigenauftrag
sowie Abweichungen von diesen allgemeinen Geschafts-
bedingungen bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur
die Aufhebung dieser Schriftformklausel

3. Anzeigenplatzierung

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der Anzeigen
bzw. Onlinewerbemittel nach eigenem Ermessen vorzu-
nehmen. Feste Platzierungen und Sonderwerbeformen
sind individuell buchbar. Der Kunde hat - vorbehaltlich
einer anderen individuellen Vereinbarung - im Ubrigen
keinen Anspruch auf eine Platzierung der Werbeflache
an einer bestimmten Position der jeweiligen Werbeflache
sowie auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit auf die
Jeweilige Werbeflache. Eine Umplatzierung der Werbeflache
innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher Einfluss auf die
Werbewirkung der Werbeflache ausgeubt wird. Die buch-
baren Werbeformen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Darstellung im unmit-
telbar sichtbaren Bereich [first screen|. Auf Wunsch erhalt

der Kunde nach Durchfuhrung einer Onlinekampagne
Auskunft tber die erzielten Standardwerte

Anzeigen und andere Werbeformen, die aufgrund ihrer
Gestaltung nichtsofort als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich
gemacht

4. Advertorials

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte, die sich in Form
und Aufmachung von den redaktionellen Teilen des jewei-
ligen Magazins unterscheiden massen. Sie enthalten Texte
und Werbung Dritter. Sie sind grundsatzlich mit einem eige-
nen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer gleichlautenden
Alternative gekennzeichnet werden. Advertorials werden
in der Regel vom Verlag in Absprache mit dem Kunden pro-
duziert und veroffentlicht. Dem Verlag ist ein Advertorial
mindestens zehn Werktage vor Druckunterlagenschluss
zur Prafung und Billigung vorzulegen. Der Kunde besitzt das
einmalige Recht, Korrekturen zu verlangen. Jede weitere
Korrekturschleife ist zusatzlich zu verguten. Eine Abnahme
kann nur aus technischen Granden verweigert werden.
Der Kunde ist verpflichtet, das erforderliche Bildmaterial
sowie sonstige gegebenenfalls individuell vereinbarte
Informationen rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist dafur
verantwortlich, die hierfar erforderlichen Rechte zur
Verfugung zu stellen. Sollte der Kunde die ihm obliegen-
den Mitwirkungspflichten verletzen und es hierdurch zu
Verzogerungen kommen, ist der Kunde hierfar verantwort-
lich. Sollte ein Advertorial nicht veroffentlicht werden, weil
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungspflicht nicht
rechtzeitig erfullt hat, ist der Verlag berechtigt, gleichwohl
die volle vereinbarte Bruttovergutung zu verlangen

5. Druckunterlagen

Der Kunde ist fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen oder Druckvorlagen anderer Werbemittel
bis zum Druckunterlagenschluss verantwortlich. Im Falle
digitaler Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ver-
tragsgemaRe, insbesondere dem Format oder den techni-
schen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur
Anzeigen rechtzeitig vor dem jeweiligen Schaltungsbeginn
anzuliefern. Kosten des Verlages far von dem jeweiligen
Kunden gewunschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Kunde zu tragen

Die Verpflichtung zur Speicherung von Druckunterlagen
endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung
der Anzeige.

Eine Haftung fur Farbtreue und farbliche richtige
Wiedergabe wird nur dann vom Verlag bernommen, wenn
der Kunde zur Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und
groBenverbindlichen Proof ubermittelt hat

6. Mdngel

Der Kunde hat, sofern die Veroffentlichung der Anzeige
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung entspricht, Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige. Macht der Kunde
von seinem Recht auf Minderung Gebrauch, richtet sich
deren Hohe nach dem Grad der Mangelhaftigkeit der

Anzeige. Alternativ kann der Kunde die Veroffentlichung
einer Ersatzanzeige in dem AusmaR verlangen, in dem
der Zweck der Anzeige durch den Mangel beeintrach-
tigt wurde. Geringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruck-verfahrens begrundet
und stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Mangel einer Anzeige
innerhalb von einer Woche, berechnet ab dem Tag der
Veroffentlichung, schriftlich gegenuaber dem Verlag
zu ragen. Nicht offensichtliche Mangel sind inner-
halb von sechs Monaten, gerechnet ab dem Tag der
Veroffentlichung der Anzeige, schriftlich zu ragen.

Der Verlag besitzt das Recht, die Verdffentlichung einer
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn ihm dies nach Treu
und Glauben und unter Berucksichtigung des Inhaltes des
Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist, insbesondere, wenn
Kosten in unverhaltnismaBiger Hohe entstehen. Macht der
Verlag von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde berech-
tigt, vom Vertrag zuruckzutreten, sofern nicht nur unwe-
sentliche Mangel bestehen. Aus einer Auflagenminderung
kann ein Anspruch auf Preisminderung nur dann geltend
gemacht werden, sofern die Auflagenminderung bei einer
zugesicherten Auflage mindestens 20 % betragt

7. Haftung des Verlages

Der Verlag haftet nur fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.
Gegenuber Kaufleuten ist die Haftung fur grobe
Fahrlassigkeit auf den zu erwartenden Schaden bis
zur Hohe des fur die Anzeige vereinbarten Entgeltes
beschrankt

Far einfache Fahrlassigkeit haftet der Verlag, sofern nicht
ein Fall der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten
des Anzeigenauftrages verletzt werden. Die Haftung des
Verlages ist in jedem Fall auf den Ersatz des vorherseh-
baren Schadens beschrankt, begrenzt durch das fur die
Anzeige zu zahlende Entgelt

8. Belegexemplar

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert

9. Preise, Rechnungen

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragserteilung verein-
barten Fest- oder Sonderpreise und im Ubrigen die ver-
offentlichte Preisliste . Eine Anderung der Tarife bleibt vor-
behalten. Dies gilt nicht gegenuber Verbrauchern. Fur vom
Verlag bestatigte Auftrage sind Preisanderungen aller-
dings nur wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der Anzeige/des Werbemittels
angekundigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht
dem Kunden ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung
Uber die Preiserhohung ausgeubt werden

Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen
Preisliste oder den getroffenen individuellen Absprachen
Sollte der Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstandig innerhalb des verein-

barten Zeitraums umgesetzt haben, besitzt der Verlag
das Recht zur Rabattnachbelastung. Werbeagenturen
und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbetreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten.
Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen
grundsatzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
Rechnungen des Verlages sind innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an
laufenden Ffrist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
wurde

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach MaBgabe der
gesetzlichen Bestimmungen berechnet.

Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Kunden ist der Verlag berechtigt, das Erscheinen
einer oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung
des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen

10. Ablehnung von Auftrdgen

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
abzulehnen, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung far den Verlag wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

- Anzeigen die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten
Auftrage far andere Werbemittel sind far den Verlag
erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bin-
dend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte ent-
halten [Verbundwerbung|, bedurfen in jedem Einzelfall
der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des
Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
beinhalten, kénnen aus diesen Grunden vom Verlag abge-
lehnt werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzug-
lich mitgeteilt.

11. Stornierung von Auftrdgen

Grundsatzlich ist eine Stornierung von Auftragen mog-
lich. Die Stornierung muss schriftlich oder per Email beim
Verlag eingehen. Bei einer Stornierung bis spatestens
5 Werktage [bei Homepage- und Festplatzierungen 10
Tage| vor Anzeigenschluss entstehen dem Werbekunden
keine Kosten. Abweichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen [u.a. gebuchte Titelseiten, Events,
Verkostungen| und Advertorials nur bis zu zwei Wochen
nach Auftragserteilung moglich. Erfolgt eine Stornierung
nach den in Satz 1 geregelten Fristen betragt die pau-
schale Aufwandsentschadigung 100% des stornierten
Bruttoauftragsvolumens.

12. Rechte

Der Kunde raumt dem Verlag samtliche fur die Nutzung
der zur Verfugung gestellten Druckvorlagen erforder-
lichen Nutzung-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
ein. Darin eingeschlossen ist insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Veroffentlichung, Verbreitung, o6ffentli-
chen Zuganglichmachung sowie die Rechte zur Bearbeitung
und Umgestaltung in dem far die Durchfuhrung des
Auftrages erforderlichen Umfang

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass er alle zur
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Verlag ist nicht zur Prafung etwai-
ger Beeintrachtigungen von Rechten Dritter verpflichtet.
Der Kunde ist allein far den Inhalt und die Gestaltung der
Anzeige verantwortlich. Der Kunde stellt den Verlag von
allen Anspruchen Dritter frei, die diese im Zusammenhang
mit der Veroffentlichung der Anzeige gegen den Verlag
geltend machen

13. Hohere Gewalt

Im Falle von hoherer Gewalt hat der Verlag das Recht, die
Veroffentlichung einer Anzeige so lange hinauszuzogern,
bis das Ereignis endet. Unter den Begriff hohere Gewalt
sind alle Umstande zu verstehen, die der Verlag nicht
zu vertreten hat und die die Verodffentlichung unmog-
lich oder unzumutbar machen, insbesondere Streik,
rechtmaBige Aussperrung, Krieg, Terrorakte, Unruhen,
Naturkatastrophen, Pandemien, allgemeine Rohstoff- oder
Energieverknappung

14. Datenschutz:

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert perso-
nenbezogene Daten des Kunden gemaB den geltenden
Datenschutzbestimmungen. Weitere Informationen zur
Verarbeitung personenbezogener Daten finden Sie in
unserer Datenschutzerklarung.

15. Schlussbestimmungen

Dieses Vertragsverhaltnis sowie diese AGB unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts. Erfallungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Bei Nicht-Kaufleuten
bestimmt sich der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz

An Streitbeilegungsverfahren vor Verbraucherschlich-
tungsstellen wird nicht teilgenommen.

Anderungen Ergainzungen dieser AGB sowie Nebenabreden
bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur die Aufhebung
der Schriftform

Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirk-
sam sein oder werden, bleibt die Gultigkeit der ubri-
gen Bestimmungen unberthrt. Anstelle der unwirksa-
men Bestimmung werden die Parteien eine wirksame
Bestimmung treffen, die den AGB im Ganzen sowie den
vertraglichen Absprachen in tatsachlicher, rechtlicher
und wirtschaftlicher Hinsicht maglichst nahekommt.
Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine Lucke auf-
weisen sollten
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