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FIZZZ PROFIL

HZLL
GASTRO.CULTURE.NOW!

FIZZZ ist das Nachschlagewerk fir Inhaber,
Entscheider und Early Adopter aus der modern-
urbanen Gastroszene. Es ist Pflichtmedium fir alle
Gastronomen, die vom Input der zukunftsorientierten
Szene profitieren wollen. Das Magazin spirt die neu-
esten Konzepttrends auf, zeigt wertvolle Tipps und
Erfolgsmodelle fir Ihr Business und liefert Lesern

die wichtigsten News und Trends aus dem Food &
Beverage- sowie dem Equipment-Bereich.

Monatlich im Printmagazin, wéchentlich im News-

letter oder 24/7 iiber den Online-Auftritt und die
Social-Media-Kandle.

DER ULTIMATIVE TRENDGUIDE SEIT 1995

KEY FACTS

& Druckauflage — 6.000 Ex.
& Verbreitete Auflage — 5.950 Ex.

& Stand 4. Quartal 2023

B

o=

ADVERTORIALS

dal@l

L

ANZEIGEN

GASTRO AUF ALLEN KANALEN

BRANCHENNEWS
AUS DER GASTRO
SZENE

(@
X<
NEWSLETTER 5@%

FIZZZ AWARDS

@

HOMEPAGE

U5
Q

SOCIAL MEDIA

GASTRO.
CULTURE.
NOW!




EINBLICKE UND TRENDS: 12x IM JAHR




12 LESERDATEN AUS DER GASTROSZENE

AUS DER FIZZZ
LESERBEFRAGUNG
2022




1.2

LESERDATEN

WELCHE STELLUNG HABEN SIE IM BETRIEB?
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INWIEFERN STIMMEN SIE FOLGENDER AUSSAGE ZU?
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AUS DER FIZZZ
LESERBEFRAGUNG
2022




21 | REDAKTIONELLE HIGHLIGHTS 2024

AUSGABE

#

TERMINE

ET 27122023

DU 06.12.2023

MESSEN/
VERANSTALTUNGEN

DRINKS & FOOD

TREND REPORT 2024
TOP-GETRANKE + NEWCOMER 2023

Best of Getrédnke, Food, Design & Konzepte

Ergebnisse der FIZZZ-Umfrage

AUSSTATTUNG

ONLINE
THEMENMONAT

DRY JANUARY

ET 31.01.2024

Frankfurt M., 26.-30.1.2024

Stuttgart, 3.-7.2.2024

Husum, 12.-13.2.2024

ISW Best of 2023, SPIRITUOSEN Trends 2024
SIRUP, DEUTSCHER WHISKY, FOODTRENDS

MOBEL-STYLES

................................ o SKANDINAVIEN
Ll ke Niirnberg, 13.-16.2.2024
Minchen, 23.-25.2.2024
ET 28022024 —> MESSEVORSCHAU PROWEIN + INTERNORGA
Asmmzm Hamburg, 8. -12.3.24 ASIEN —> Spezial, ALKOHOLFREIE GETRANKE —> Trends 2024
................ COCKTAIL PREMIXES, WEIN /[SCHAUMWEIN /CHAMPAGNER GESCHIRR GASTRO-
Disseldorf, 10.-12.3.24
DU 07.02.2024 ﬁ — Das Kaffee Special SOFTWARE
ET 27.03.2024
"""""""""""""""""" WASSER, SCHORLEN, INTERNATIONALE MARKENBIERE MOBEL-STYLES
AS 28.02.2024 v Outdoor OUTDOOR
................................ RUM, APERITIF-KULT 2024, FRUCHTLIKOR
DU 06.03.2024 T0-GO- SAISON
EQUIPMENT

Erscheinungstermin Anzeigenschluss m Druckunterlagenschluss
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REDAKTIONELLE HIGHLIGHTS 2024

ET 24.04.2024

LIMONADEN, RADLER/BIERMIX, CIDER
WHISK(E]Y WORLDWIDE, DEUTSCHER GIN,

DU 07.08.2024

Gestaltung

Verona, 14.4.-17.4.2024 LATEIN-

................................ S ASTRO-FASHION
DU 03.04.2024 BREAKFAST CLUB AMERIKA
ET 29.05.2024

AS ''''' 02052024 ITALIEN Spezial, KAFFEE News & Tools

s SAFT, LOW & NO ABV, HELLES, SOMMERDRINKS KAFFEEMASCHINEN | KAFFEE &
DU 08.05.2024 KUCHENTECHNIK KUCHEN

ETZBOEZ[m BIER TRENDS 2024

e EISTEE, TEQUILA & MEZCAL, CREAMLIKOR MOBEL-STYLES APERO &
DU 05.06.2024 VERMOUTH & WEINAPERITIF [ FRIENDS
ET 31.07.2024

e MATE, FILLER, ALKOHOLFREIE BIERE, GLASER

................. — GIN DRINKS, US WHISKEY DIeITALE KIIJ':IITED
DU 10.07.2024 GDOM

GASTRO-TOOLS

ET 28.08.2024

................................ SPANIEN > Spertol KAFFEE > Trends & Konsepte e

(A5 31012028 | passeldorf september 2024 COLA-GETRANKE, WHISK[E]Y ROUND-TABLE, COGNAC Design-irends und GASTRO

Erscheinungstermin Anzeigenschluss m Druckunterlagenschluss
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REDAKTIONELLE HIGHLIGHTS 2024

ET 25.09.2024
"""""""""""""""""" ENERGY-DRINKS, RUM, WODKA, WEINBRAND & BRANDY,

— MESSEVORSCHAU BCB

DU 06.11.2024

Lounge & Chair

Berlin, Ok 2024 .. KITCHEN
................................ erlin, Oktober FOOD CONVENIENCE SPULMASCHINEN T00LS
DU 04.09.2024 # —> Magazin fiir Spirituosenkult
ET ..... 30102024 BIER Gastronomiekonzepte
A802102024 Manchen, November 2024 IRI?H WHISKEY/SCOTCH WHISKY, FLAVOURED SPIRITS, TABLEWARE- JAPAN
DU 09.10.2024 KRAUTER- UND BITTERSPIRITUOSEN, OBSTBRAND &CO. TRENDS
ET  2711.2024 i
A830102024 HEISSGETRANKE, PROSECCO, SEKT & CO.
................. S— INTERNATONALER GIN, WINTERDRINKS MOBEL-STYLES CHRISTMAS

ET 25.12.2024
................................ TREND REPORT 2025 BestlaCetankeaNEaodABaIgneA K Zente

................................ TOP-GETRANKE + NEWCOMER 2024 Ergebnisse der FIZZZ-Umfrage
DU 04.12.2024

UNSERE NACHSTEN MEDIADATEN MIT DER THEMENVORSCHAU FUR 2025
ERSCHEINEN IM HERBST 2024

Erscheinungstermin Anzeigenschluss m Druckunterlagenschluss




2.2 | ANZEIGENPREISE & FORMATE PRINT

........ Ahy
U2 - ~
U3 - —>
- >
U4
........ ***
¢4 Doppelseite 1 Seite 1 Umschlagseiten far alle Formate
458 x 332 mm 234 x332mm 234 x332mm Beschnittzugabe
10.970 € 5700 € 6.000 € 3mm
% Seite 3 Seite Y Seite Y Eckfeld
234 x 164 mm 234 x 118 mm 234 x 92 mm 100 x 149 mm
% Seite 3 Seite % Seite 3.300 €
115x 332 mm 78 x332 mm 62x332mm
4100 € 3.600¢€ 3.300 €

MEHR
FUR WENIGER

RABATTE

ab 3 Anzeigen 5%
ab 6 Anzeigen 10 %
ab 9 Anzeigen 15%

10

SIE SIND AGENTUR?

15% Mittlerprovision auf alle Formate

Far individuelle
Angebote schreiben
oder rufen Sie uns
gerne an.

NATHALIE BRUST
SALES MANAGERIN

79 —> +49(0) 6321/ 8908 - 47
& — brust@meininger.de

MICHAEL BOSCH
SALES MANAGER

79 —> +49(0) 6321/ 8908- 40
&3 — bosch@meininger.de




2.3 | INDIVIDUELLE WERBEFORMATE PRINT

L

UNSERE SONDERFORMATE FALLEN AUF
UND BLEIBEN IM KOPF.

Sie méchten Ihr Produkt oder Event aufmerksamkeitsstark bewerben? Unsere
zahlreichen Sonderwerbeformen bieten Ihnen genau diese Moglichkeit. Da
Sonderwerbeformen langfristiger Planung und individueller Abstimmung bedirfen,
nehmen wir Ihre verbindliche Reservierung gern friihzeitig entgegen. Preise fir
weitere Formate erteilen wir gern auf Anfrage.

FENSTERFALZ ~ BANDEROLE KLAPPER

Die fizzz-Titelseite wird Ihre Werbebotschaft Ihre Werbung auf drei
von einer 2-teilig auf- umschlieBt die fizzz Anzeigenseiten: Einzel-
klappbaren Fensterfalz Ausgabe. und Doppelseite.
umschlossen. 506 x 100 mm

14.900 € 9.200 € 16.600 €

Far genaue technischen Spezifikationen, rufen Sie uns an.

AUFMERKSAMKEIT.

MAXIMALE

GARANTIERT.

INSELANZEIGE

Ihre Print Anzeige in der
Mitte der Seite - an allen
vier Seiten umschlossen
von redaktionellem Text.

4.990 €

BEILAGE

max. 230x 325 mm (BxH|

VOLLBEILAGE

bis 259 .............. 2270 €
bis 509 .............. 2900 €
>50 g auf Anfrage

TEILBEILAGE

bis 259 je 0/00 ... 410 €
bis 50 g je 0/00 ... 510 €
>50g je 0/00 auf
Anfrage




2.4 | ADVERTORIALS | BRAND STORYS PRINT 12

SIE LIEFERN! WIR KREIEREN!

Authentisch, individuell und immer effektiv! Unsere FULL SERVICE ADVERTORIAL VIEL PLATZ FUR

redaktionellen Advertorials machen da weiter, wo IHRE BOTSCHAFT
Print Anzeigen aufhdren. Ergdnzen Sie ihre Werbe- Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit

strategie mit einem maBgeschneiderten Advertorial mit dem Redakteur. Den Text und das Layout erstellt

und Gberzeugenden redaktionelle Inhalten. die Redaktion inklusive Korrekturschleife. Das ferti-

ge Advertorial figt sich nahtlos in die redaktionellen
Advertorials werden zum giltigen Anzeigenpreis zzgl. Kreationskosten Berichte der Ausgube ein.
berechnet. [Kreationskosten verstehen sich inkl. Konzept, Text und
Layout, exkl. Bildrechten und Fotoproduktion)

St T A S SELF SERVICE ADVERTORIAL
* Textmaterial [Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
* Hochwertiges, hochauflésendes Fotomaterial Kein passendes Redaktionsthema dabei? Mit einem
Advertorial platzieren Sie Ihr Thema in fizzz komplett

P b Y - X 13.200 € nach lhren Wiinschen.

TV SEITE oo 6.900 €

12 SEITE oo 4.900€ DATENANLIEFERUNG

* Fertige Druckunterlage des Advertorials inklusive
Text und Layout

2/ SEITE e 11.400 €
1T SO e 5.700 €
1]2 SEITE oo 4100 €

Jedes Advertorial wird mit einem der Begriffe »Advertorial«,
»nAnzeige«, »Werbung« oder nPromotion« gekennzeichnet.
Briefing, Bild- und Textmaterial muss dem Redakteur spdtestens

IHRE BOTSCHAFT MASSGESCHNEIDERT 3 Wochen vor Druckunterlagenschluss vorliegen




2.4 | ADVERTORIALS | MITARBEITER DES MONATS

MITARBEITER DES MONATS

Ob Beleuchtung, Mobiliar, Konvektomat oder IHR BESTER MITARBEITER
Spilmaschine. Was wdre die moderne Gastronomie M|TARBE|TER DE$MONATS
ohne ihre Helfer, die treu ihren Dienst verrichten?
Das Format "Mitarbeiter des Monats™ bietet lhrem e

Produkt auf 1/1 Seite eine einzigartige Bihne.
Informativ, aufmerksamkeitsstark und mit einem
Augenzwinkern setzen wir [hre Marke einmal anders
ins Licht. Dabei bleibt diese immer im Mittelpunkt und
zeigt die wichtigsten Vorteile auf einen Blick.

AR

““mm\t“

Q \\!\Q\\&%

Sie fragen sich, ob Ihre Marke bzw. Ihr Produkt O

geeignet ist fiir die Aufbereitung als Mitarbeiter des
Monats? Die Redaktion oder unsere Media-Abteilung
berdt Sie gern und unverbindlich.

erremet
“:\owm ‘poswr et

Tie.
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IHR MITARBEITER

Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit
mit dem Redakteur. Den Text und das Layout erstellt
die Redaktion inklusive Korrekturschleife. Das ferti-
ge Advertorial fligt sich nahtlos in die redaktionellen
Berichte der Ausgabe ein.

DATENANLIEFERUNG
* Textmaterial [Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
* Hochwertiges, hochauflésendes Fotomaterial

EIN NEUES FORMAT

T1SEITE oo 4.300 €




24 | ADVERTORIALS | ERFOLGSREZEPT

14

ERFOLGSREZEPT

Drinks, leicht zu mixen, noch leichter abzuverkaufen
und mit attraktiver Gewinnmarge sind der flissige
Royal Flush der Gastronomie. Sie haben einen solchen
Bestseller im Portfolio? Dann setzen Sie Ihr Produkt
samt Erfolgsrezept” in Szene und fiihren Sie der
Gastronomie vor Augen, warum sich |hr Drink auch
wirtschaftlich lohnt.

EIN NEUES FORMAT

IHR ERFOLGSREZEPT

ADVERTORIAL

ERFOLGSREZEPT

[Mk\kl(h”
kurbel du

LAVENI]EL GIN FIZZ

MIT NO3 LONDON DRY BN

IHR
ERFOLGREICHER
SIGNATUREDRINK

Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit
mit dem Redakteur. Den Text und das Layout erstellt
die Redaktion inklusive Korrekturschleife. Das fertige
Erfolgsrezept fligt sich nahtlos in die redaktionellen
Berichte der Ausgabe ein.

DATENANLIEFERUNG
* Textmaterial [Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
* Hochwertiges, hochauflosendes Fotomaterial

TVSEIte oo 4.300 €




31 | ONLINE HIGHLIGHTS 2024

EINGEBETTET

WIR HABEN VIEL VOR.
UNSERE ONLINE THEMEN 2024

— DRY JANUARY

—  SKANDINAVIEN

Unsere digitalen Themenhighlights bieten Ihnen
zusdtzliche Sichtbarkeit fir Ihre Message [ Ihre
Marke [ Ihr Produkt. Jeden Monat legt unsere Online-
Redaktion den Fokus auf ein anderes Gastro-Thema.
Kassieren sie digitale Leads mit einer begleitenden
Werbeschaltung auf — fizzz.de

GASTRO-SOFTWARE

— (OUTDOOR SAISON

— LATEIN-AMERIKA

—>  KAFFEE & KUCHEN

fecoece

DIGITALE REICHWEITE FUR IHR PRODUKT

15

IM PASSENDEN
UMFELD

—> APERQ & FRIENDS

— UNITED KINGDOM

—> GASTRO DESIGN

—> KITCHEN TOOLS

— JAPAN

—>  CHRISTMAS

000000




3.2 | ONLINE ADVERTORIAL

BRAND AWARENESS KATAPULT

Crossmedial messbare Zielgruppenansprache,
messhare Zielgruppenansprache im redaktionellen
hochwertigem Umfeld. Online Advertorials blei-

ben bis auf Widerruf bestehen und stérken Ihre
Markenbekanntheit nachhaltig. Dadurch bleibt Ihre
Marke im Gesprdch und Sie gewinnen nachhaltig neue
Kunden.

ONLINE-ADVERTORIAL

DATENANLIEFERUNG
“ Textfragmente
*5-10 hochaufgeldste Bilder
* Verlinkung nach Wahl

1 Advertorial, 2500 Z. .......c.coovveveieeeeeeeeeee 1.850 €
ADD-ONS

Instagram Post Feed " ...........oocovooveeviiecee. 550 €
Instagram Story 2 ... 550 €
Facebook POSt 3 ... 550 €
Banner Newsletter [600 X 250 pX) .......cccovvvvvvennene 525 €

1- bis zu 3 Bilder pro Post
2 - bis zu 5 aufeinander folgende Stories
3 - bis zu 3 Bilder, Verlinkung Ihrer Wahl

WWW.FIZZZ.DE

Auf die Nachhaltigkeit - gemeinsam mehr
erreichen

ium Tag der n

16

NUTZEN SIE
SYNERGIEEFFEKTE
FUR MEHR
REICHWEITE

€ FACEBOOK.COM/WWW.FIZZZ.DE

@FIZZZ_MAGAZIN

CROSSMEDIAL IHRE REICHWEITE ERHOHEN




3.3 | BANNER HOMEPAGE & NEWSLETTER

17

DAS GEWISSE EXTRA

Werden Sie sichtbarer mit Ihrem Branding und
nutzen Sie eine gezielte Platzierung auf unse-
ren Kandlen zu lhren Zielgruppen. Ob Online
oder im Newsletter. Banner sind messbar,
flexibel und das bei voller Kostenkontrolle.
Banner auf den Multichannels von fizzz liefern
lhnen extra Kunden-Traffic und stdrken lhre
Markenbekanntheit.

Ihr Banner auf fizzz.de

LARGE LEADERBOARD

970 X 90PX .o 1375 €

MEDIUM RECTANGLE

300X 250X oo 1.200€
HALF PAGE AD
300 X B00PX ..o 1.285¢€

Preise fir zwei Wochen.
Maximale Belegung pro Platz: 3 Banner.
Maximale Reservierungsdauer: 7 Tage.

LASS DICH
NICHT

T
e y LABELN!
ERSCHEINT WOCHENTLICH

CONTENT AD

600 X 250PX ..o 525€




3.4 | SOCIAL MEDIA 18
GUNSTIG

MEET & FEED
Passgenaue und reichweitenstarke Zielgruppen- HZZZ ONI-lNE FEATURE

ansprache, Interaktionsmdaglichkeiten und eine Biindeln Sie sinnvolle Werbemdglichkeiten fir lhre Produkt-
Vielzahl visueller Gestaltungsmdglichkeiten mit Promotion Online und auf Social Media. Mit diesem

viralem Potential. Komplettpaketpreis sparen Sie 20 % gegeniiber der Buchung
Sie kdnnen Kennzahlen wie Reichweite, Engagement, aller Einzelpositionen. Gleichzeitig steigern Sie die Reichweite
Klicks, Conversion-Raten und mehr verfolgen, um des Online-Advertorials in der Kernzielgruppe

die Performance lhrer Kampagne zu messen und durch Multichannel-Multiplikatoren.

kontinuierlich zu optimieren.

IM PAKET

+ Online Advertorial
(350 Worter, Titelbild, FlieBtextbild und
Verlinkung)

+ Large Leaderboard 900 x 90 px auf der Startseite fizzz.de

+ Anteasern des Advertorials im wachentlichen
Newsletter

+ Banner 600 x 250 px im wdachentlichen Newsletter
+ Facebook Post zum Advertorial
+ Instagram Post zum Advertorial

n FACEBOOK.COM/WWW.FIZZZ.DE

Facebook Post 7, Verlinkung zu einer Seite
Ihrer Wahl, 3 Bilder als Galerie mit Verlinkung
Ihrer Wahl ..o 550 €

INSTAGRAM @FIZZZ_MAGAZIN

Instagram Post Feed !

1Beitrag bis zu 3 Bilder ..o 550 € DAS RUNDUM SORGLOS PAKET

Instagram Stories 1.2, bis zu 5 aufeinander DATENANLIEFERUNG

aufbauende Stories inkl. Kurztext, Tags und Il il * Textfragmente

LINKS oo 550 € énki}ndig]ung. Event live, Event * 5-10 hochaufgeldste Bilder
ewinner

Instagram Stories Highlights 1.2 * Verlinkung nach Wahl

B EVENT oo 550 € POKEIPIEIS ..o 4.900 €
Instagram Reel.........c.oooooimie 550 €




35 | FIZZZ SPOTLIGHT
MITTENDRIN

19

IN BESTER
UMGEBUNG

ALL EYES ON YOU!
MIT DEM FIZZZ SPOTLIGHT Integriert auf fizzz de

Zeigen Sie unseren Leser:innen was |lhr Produkt
kann! Mit dem Fizzz Spotlight geben Sie Ihren
Kunden eine Idee, welche Drinks mit lhrer Marke
kreiert werden kdnnen.

Das Best Practice wird themenspezifisch und
im redaktionellen FlieBtext prdsentiert und ist
dauerhaft online. Layout und Kreation {iberneh-
men wir fir Sie.

Pkt T

Uber Corazén Tequila

Taco meels Tequila - wie die JSuderman
Bar® das Mexico-Feeling feiert

ONLINE-SPOTLIGHT

J Ihre Marke

DATENANLIEFERUNG

Sy
* Text [max. 500 Zeichen) %
* Drinkrezept THEMENSPEZIFISCH

* 1 Cocktailbild
* 1 Produktbild
* Verlinkung nach Wahl

f—
Misty Fields

Respt

-~ _______o© Ihr Drink

—> Themendibersichtim Monatsthemenplan 3.1




41 | STELLENMARKT & BUSINESS ONLINE

IHREN ZUKUNFTIGEN MITARBEITER:INNEN
BEGEGNEN!

Sie suchen neue Talente fir lhren Betrieb? FIZZZ bietet
lhnen Zugang zu qualifizierten Bewerber:innen. Mit
unserem Kombipaket aus Print & Online erreichen Sie
Uber 17.000 relevante Kontakte Giber unser Netzwerk.

EFFEKTIV UND NAH DRAN

CHEERS, Pm

STELLENMARKT
PRINT & ONLINE KOMBIPAKET

DATENANLIEFERUNG

* 1/4 Seite Print (farbig)
* Stellenbeschreibung
* Logo

Verdffentlichung auf Meininger Stellenmarkt
Online, Meininger Newsletter (>17.000
Abonnenten), Promotion auf Social Media
|Laufzeit: 4 Wochen) .....ooveveeeeeeee 990 €

v,

Global Product Mareger
imwid)

ey

.....

Chiffregebiihr Inland / Ausland w——’
750€/9€

° MICHAEL BOSCH

4 %9 —> +491016321/8908 - 40

20

Fir Sie ist noch nicht die rich-
tige Lésung dabei? Lassen

Sie uns dariber sprechen, wir
finden das perfekte Umfeld
far Ihr Gesuch.

SALES MANAGER

& — bosch@meininger.de

BUSINESS ONLINE

Limitierte Pldtzel Business Online ist das
Nachschlagewerk in jeder Printausgabe fir
alle Gastronomen.

DATENANLIEFERUNG
* Abbildung lhres Firmenlogos

* 5§ Zeilen Text

Laufzeit: 1Jahr ..o, 660 €




47 FIZZZ AWARDS

21

PARTNER WERDEN BEI DEN
FIZZZ AWARDS 2024

Preisverleihung und Network-Event mit den
Trendsettern der Gastronomie und ihren Handels-
Partnern: Jdahrliche Auszeichnung der innovativs-

ten Konzepte der deutschen Szenen-Gastronomie.
Treffen Sie die Profis der Szene-Gastronomie und ihre
Fachhandelspartner und prdsentieren Sie Ihre Marke
authentisch im gastronomischen Umfeld.

*

IHRE PREMIUM PARTNERSCHAFT

Das FIZZZ AWARDS Partner-Paket kombiniert Print,
Online, Social Media und Live-Event zu einem umfas-
senden Kommunikations-Mix und bringt lhre Marke
Gber einen Zeitraum von sechs Monaten in die begehr-
te Zielgruppe der gastronomischen Trendsetter.

WHO IS WHO DER GASTRO WELT, IHRE ZIELGRUPPE WIRD DA SEIN.

Sie méchten Premium Partner
der FIZZZ AWARDS werden?
Weitere Informationen zu
Sponsoringpaketen gibt es
auf Anfrage.

Gerne lassen wir [hnen unsere
ausfihrlichen Mediadaten zu
den FIZZZ AWARDS zukommen.

lhre Ansprechpartnerin

SALES MANAGERIN

Tp  +49(0)6321/8908-47
&  brust@meininger.de




4.3

VERLAGS- & VERTRIEBSDATEN

22

CHEFREDAKTEURIN
BARBARA BECKER

79 —> +49 (01 6321/ 8908 - 75
&= becker@fizzz.de

STELLVERTRETENDER
CHEFREDAKTEUR

BENJAMIN BROUER

79 —> +49 101 6321/ 8908 - 35
&= brouer@fizzz.de

REDAKTEUR

TIM ALLGAIER

Zp —> +49(0) 6321/ 8908 - 22
| allgaier@fizzz.de

GESCHAFTSLEITUNG
SALES & MARKETING

FRANK APFEL

79 —> +49(01 6321 /8908 - 81
&3 — apfel@meininger.de

Assistentin der
Geschiiftsleitung
SALES & MARKETING

ANTONELLA CARUSO

%9 —> +4910) 6321 /8908 - 49
&3 —> caruso@meininger.de

SALES MANAGERIN

NATHALIE BRUST

7o —> +4910) 6321/ 8908 - 47
&3 — brust@meininger.de

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH

© +49(0) 6321/8908-40
& —> bosch@meininger.de

ANZEIGENVERWALTUNG

MIRIAM RAFFEL

79 —> +49(0] 6321 / 8908 - 48
& — raffel@meininger.de

ERSCHEINUNGSWEISE
30. Jahrgang 2024, monatlich
Copypreis: 8,70 €

Jahresabo: 102 € [Inland)
(inkl. Porto und MwSt ]

A\ IVW 4. Quartal 2023

AUFLAGE

Verbreitung:  5.950 Exemplare
Abonnement: 801 Exemplare
Verkauf: 949 Exemplare
Druckauflage: 6.000 Exemplare

Zahlungsbedingungen:

Sofort chne Abzug. Bei Voraus-
zahlung bzw. Abbuchung 2 %
Skonto

Bankverbindung:

Sparkasse Rhein-Haardt

IBAN: DE 22 5465 1240 0001 9261 46
BIC: MALA DE 51DKH

Geschdftsbedingungen:

Ergdnzend gelten die nachfol-
gend abgebildeten Allgemeinen
Geschéftsbedingungen.”

Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7-15
D-67433 Neustadt
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FARBANZEIGEN

Farben aus Farbskala IS0 2846-1.

Sonderfarben oder Farbténe,
die durch den Zusammendruck
von Farben der verwendeten
Skala nicht erreicht werden
kénnen, bediirfen besonderer
Vereinbarung. Einzelheiten

auf Anfrage. Der Verlag

behdlt sich vor, aufgrund
technischer Erfordernisse,
Schmuckfarben auch aus der
Vierfarbskala aufzubauen.
Geringe Tonwertabweichungen
sind im Toleranzbereich des
Offsetdruckverfahrens begrin-
det.

SONDERFARBEN

auf Anfrage, Farbzuschlége sind
rabattierfdhig.

DRUCKVERFAHREN

Bogen-0ffset, 70er Raster

PAPIER

Umschlag
200 g/qm MultiArt Silk holzfrei
weiB halbmatt gestr.

Innenteil
115 g/gm MultiArt Silk holzfrei
weiB halbmatt gestr.

VERARBEITUNG
Klebebindung

ANZEIGENGESTALTUNG

Bei Neugestaltung bzw.
Anderung vorhandener
Druckunterlagen berechnen wir
die Selbstkosten. Jede Anzeige,
von unserem Verlag entworfen
und hergestellt, bleibt Eigentum
des Verlages und darf nur mit
schriftlicher Erlaubnis des
Verlegers weiterverwendet
werden.

DRUCKUNTERLAGEN

Anlieferung der Daten als
druckfdhiges (300 dpi) PDF-
Format sowie verbindliches
Proof nach I1SO 12647-7.
Die Einstellungen fir die PDF-
Erstellung kénnen unter
— www.westermann-druck.de/
downloads
heruntergeladen werden
(Profil: 1ISO coated v2 300 %).
Als Richtlinie fir die Bilddaten
sollte der Standard des
Offsetdruckes zugrunde gelegt
werden. Fldichendeckung darf
insgesamt 300 % nicht Gber-
schreiten. Die Printausgabe
wird flankiert von einer
digitalen Version. Hierbei
werden die Printanzeigen
deckungsgleich fir die digita-
le Darstellung umgewandelt.
Marginale Farbabweichungen
kénnen ausnahmsweise auf-
treten; Reklamationen bei der
Digitalausgabe sind ausge-
schlossen.

DATENLIEFERUNG

Druck-PDF (300 dpil via Mail
& — raffel@meininger.de

Erforderliche Proof- oder
Satzarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis weiterbe-
rechnet. Bitte beachten Sie
auch die Geschdftshedingungen
in der Auftragsbestdtigung.

VERSANDANSCHRIFT
DRUCKUNTERLAGEN

Meininger Verlag GmbH
Frau Miriam Raffel
Maximilianstr. 7-15
D-67433 Neustadt

VERSANDANSCHRIFT BEILAGEN

westermann Druck GmbH
Tor 1/ Warenannahme
Stefan Klotz
Georg-Westermann-Allee 66
38104 Braunschweig
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1. Geltungsbereich:

Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen (,AGB"] gelten
far samtliche Anzeigenauftrage, Advertorials und andere
lauch Online-] Werbemittel der Meininger Verlag GmbH,
MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neustadt/WeinstraBe (im
Folgenden als , Verlag” bezeichnet| gegenuber Kunden [im
Folgenden als ,Kunde" bezeichnet|.

Etwaige entgegenstehende allgemeine Geschafts-
bedingungen des Kunden werden nicht anerkannt, es sei
denn, der Verlag stimmt ihrer Einbeziehung ausdracklich
u

2. Vertragsschluss

Ein .Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist ein Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder Advertorials oder anderer (auch Online-] Werbemittel
[zB. Beilagen| eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift oder auf einer Website
zum Zwecke der Verbreitung.

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht etwas ande-
res vereinbart wurde, durch Abdruck der Anzeige oder
durch die schriftliche Bestatigung des Verlags zustan-
de. Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt
der jeweilige Kunde die Geltung dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen und der jeweils gultigen Preisliste
sowie die fur das jeweilige Jahr der Erscheinung gultigen
Mediadaten an

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag uber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen, wobei die Veroffentlichungen auf Abruf
des Auftraggebers erfolgen. Das gilt sinngem@B auch fur
den Abschluss durch einen Konzern (,Konzernabschlasse”).
Ist im Rahmen eines solchen Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so muss das
Erscheinungsdatum der letzten Anzeige innerhalb eines
Jahres nach Erscheinen der ersten Anzeige liegen, sofern
nicht im Einzelfall etwas anderes vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine Agentur erfolgt,
kommt der jeweilige Vertrag, vorbehaltlich anderer
Vereinbarungen, mit der Agentur zustande.

Anderungen und Erganzungen zu einem Anzeigenauftrag
sowie Abweichungen von diesen allgemeinen Geschafts-
bedingungen bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur
die Aufhebung dieser Schriftformklausel

3. Anzeigenplatzierung

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der Anzeigen
bzw. Onlinewerbemittel nach eigenem Ermessen vorzu-
nehmen. Feste Platzierungen und Sonderwerbeformen
sind individuell buchbar. Der Kunde hat - vorbehaltlich
einer anderen individuellen Vereinbarung - im Ubrigen
keinen Anspruch auf eine Platzierung der Werbeflache
an einer bestimmten Position der jeweiligen Werbeflache
sowie auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit auf die
Jeweilige Werbeflache. Eine Umplatzierung der Werbeflache
innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher Einfluss auf die
Werbewirkung der Werbeflache ausgeubt wird. Die buch-
baren Werbeformen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Darstellung im unmit-
telbar sichtbaren Bereich [first screen|. Auf Wunsch erhalt

der Kunde nach Durchfuhrung einer Onlinekampagne
Auskunft tber die erzielten Standardwerte

Anzeigen und andere Werbeformen, die aufgrund ihrer
Gestaltung nichtsofort als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” kenntlich
gemacht

4. Advertorials

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte, die sich in Form
und Aufmachung von den redaktionellen Teilen des jewei-
ligen Magazins unterscheiden massen. Sie enthalten Texte
und Werbung Dritter. Sie sind grundsatzlich mit einem eige-
nen Impressum zu versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer gleichlautenden
Alternative gekennzeichnet werden. Advertorials werden
in der Regel vom Verlag in Absprache mit dem Kunden pro-
duziert und veroffentlicht. Dem Verlag ist ein Advertorial
mindestens zehn Werktage vor Druckunterlagenschluss
zur Prafung und Billigung vorzulegen. Der Kunde besitzt das
einmalige Recht, Korrekturen zu verlangen. Jede weitere
Korrekturschleife ist zusatzlich zu verguten. Eine Abnahme
kann nur aus technischen Granden verweigert werden.
Der Kunde ist verpflichtet, das erforderliche Bildmaterial
sowie sonstige gegebenenfalls individuell vereinbarte
Informationen rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist dafur
verantwortlich, die hierfar erforderlichen Rechte zur
Verfugung zu stellen. Sollte der Kunde die ihm obliegen-
den Mitwirkungspflichten verletzen und es hierdurch zu
Verzogerungen kommen, ist der Kunde hierfar verantwort-
lich. Sollte ein Advertorial nicht veroffentlicht werden, weil
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungspflicht nicht
rechtzeitig erfullt hat, ist der Verlag berechtigt, gleichwohl
die volle vereinbarte Bruttovergutung zu verlangen

5. Druckunterlagen

Der Kunde ist fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen oder Druckvorlagen anderer Werbemittel
bis zum Druckunterlagenschluss verantwortlich. Im Falle
digitaler Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ver-
tragsgemaRe, insbesondere dem Format oder den techni-
schen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur
Anzeigen rechtzeitig vor dem jeweiligen Schaltungsbeginn
anzuliefern. Kosten des Verlages far von dem jeweiligen
Kunden gewunschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Kunde zu tragen

Die Verpflichtung zur Speicherung von Druckunterlagen
endet drei Monate nach der erstmaligen Veroffentlichung
der Anzeige.

Eine Haftung fur Farbtreue und farbliche richtige
Wiedergabe wird nur dann vom Verlag bernommen, wenn
der Kunde zur Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und
groBenverbindlichen Proof ubermittelt hat

6. Mdngel

Der Kunde hat, sofern die Veroffentlichung der Anzeige
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw.
Leistung entspricht, Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige. Macht der Kunde
von seinem Recht auf Minderung Gebrauch, richtet sich
deren Hohe nach dem Grad der Mangelhaftigkeit der

Anzeige. Alternativ kann der Kunde die Veroffentlichung
einer Ersatzanzeige in dem AusmaR verlangen, in dem
der Zweck der Anzeige durch den Mangel beeintrach-
tigt wurde. Geringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruck-verfahrens begrundet
und stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Mangel einer Anzeige
innerhalb von einer Woche, berechnet ab dem Tag der
Veroffentlichung, schriftlich gegenuaber dem Verlag
zu ragen. Nicht offensichtliche Mangel sind inner-
halb von sechs Monaten, gerechnet ab dem Tag der
Veroffentlichung der Anzeige, schriftlich zu ragen.

Der Verlag besitzt das Recht, die Verdffentlichung einer
Ersatzanzeige zu verweigern, wenn ihm dies nach Treu
und Glauben und unter Berucksichtigung des Inhaltes des
Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist, insbesondere, wenn
Kosten in unverhaltnismaBiger Hohe entstehen. Macht der
Verlag von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde berech-
tigt, vom Vertrag zuruckzutreten, sofern nicht nur unwe-
sentliche Mangel bestehen. Aus einer Auflagenminderung
kann ein Anspruch auf Preisminderung nur dann geltend
gemacht werden, sofern die Auflagenminderung bei einer
zugesicherten Auflage mindestens 20 % betragt

7. Haftung des Verlages

Der Verlag haftet nur fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.
Gegenuber Kaufleuten ist die Haftung fur grobe
Fahrlassigkeit auf den zu erwartenden Schaden bis
zur Hohe des fur die Anzeige vereinbarten Entgeltes
beschrankt

Far einfache Fahrlassigkeit haftet der Verlag, sofern nicht
ein Fall der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten
des Anzeigenauftrages verletzt werden. Die Haftung des
Verlages ist in jedem Fall auf den Ersatz des vorherseh-
baren Schadens beschrankt, begrenzt durch das fur die
Anzeige zu zahlende Entgelt

8. Belegexemplar

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert

9. Preise, Rechnungen

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragserteilung verein-
barten Fest- oder Sonderpreise und im Ubrigen die ver-
offentlichte Preisliste . Eine Anderung der Tarife bleibt vor-
behalten. Dies gilt nicht gegenuber Verbrauchern. Fur vom
Verlag bestatigte Auftrage sind Preisanderungen aller-
dings nur wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der Anzeige/des Werbemittels
angekundigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht
dem Kunden ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung
Uber die Preiserhohung ausgeubt werden

Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen
Preisliste oder den getroffenen individuellen Absprachen
Sollte der Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstandig innerhalb des verein-

barten Zeitraums umgesetzt haben, besitzt der Verlag
das Recht zur Rabattnachbelastung. Werbeagenturen
und sonstige Werbemittler sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbetreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten.
Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen
grundsatzlich erst zum Ende des Insertionsjahres.
Rechnungen des Verlages sind innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an
laufenden Ffrist zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
wurde

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach MaBgabe der
gesetzlichen Bestimmungen berechnet.

Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Kunden ist der Verlag berechtigt, das Erscheinen
einer oder weitere Anzeigen von der Vorauszahlung
des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen

10. Ablehnung von Auftrdgen

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
abzulehnen, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche
Bestimmungen verstoBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung far den Verlag wegen des Inhalts,
der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist

- Anzeigen die Werbung Dritter oder fur Dritte enthalten
Auftrage far andere Werbemittel sind far den Verlag
erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bin-
dend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritte ent-
halten [Verbundwerbung|, bedurfen in jedem Einzelfall
der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des
Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
beinhalten, kénnen aus diesen Grunden vom Verlag abge-
lehnt werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverzug-
lich mitgeteilt.

11. Stornierung von Auftrdgen

Grundsatzlich ist eine Stornierung von Auftragen mog-
lich. Die Stornierung muss schriftlich oder per Email beim
Verlag eingehen. Bei einer Stornierung bis spatestens
5 Werktage [bei Homepage- und Festplatzierungen 10
Tage| vor Anzeigenschluss entstehen dem Werbekunden
keine Kosten. Abweichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen [u.a. gebuchte Titelseiten, Events,
Verkostungen| und Advertorials nur bis zu zwei Wochen
nach Auftragserteilung moglich. Erfolgt eine Stornierung
nach den in Satz 1 geregelten Fristen betragt die pau-
schale Aufwandsentschadigung 100% des stornierten
Bruttoauftragsvolumens.

12. Rechte

Der Kunde raumt dem Verlag samtliche fur die Nutzung
der zur Verfugung gestellten Druckvorlagen erforder-
lichen Nutzung-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte
ein. Darin eingeschlossen ist insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Veroffentlichung, Verbreitung, o6ffentli-
chen Zuganglichmachung sowie die Rechte zur Bearbeitung
und Umgestaltung in dem far die Durchfuhrung des
Auftrages erforderlichen Umfang

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass er alle zur
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige erforderli-
chen Rechte besitzt. Der Verlag ist nicht zur Prafung etwai-
ger Beeintrachtigungen von Rechten Dritter verpflichtet.
Der Kunde ist allein far den Inhalt und die Gestaltung der
Anzeige verantwortlich. Der Kunde stellt den Verlag von
allen Anspruchen Dritter frei, die diese im Zusammenhang
mit der Veroffentlichung der Anzeige gegen den Verlag
geltend machen

13. Hohere Gewalt

Im Falle von hoherer Gewalt hat der Verlag das Recht, die
Veroffentlichung einer Anzeige so lange hinauszuzogern,
bis das Ereignis endet. Unter den Begriff hohere Gewalt
sind alle Umstande zu verstehen, die der Verlag nicht
zu vertreten hat und die die Verodffentlichung unmog-
lich oder unzumutbar machen, insbesondere Streik,
rechtmaBige Aussperrung, Krieg, Terrorakte, Unruhen,
Naturkatastrophen, Pandemien, allgemeine Rohstoff- oder
Energieverknappung

14. Datenschutz:

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert perso-
nenbezogene Daten des Kunden gemaB den geltenden
Datenschutzbestimmungen. Weitere Informationen zur
Verarbeitung personenbezogener Daten finden Sie in
unserer Datenschutzerklarung.

15. Schlussbestimmungen

Dieses Vertragsverhaltnis sowie diese AGB unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts. Erfallungsort ist der Sitz des Verlages.
Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist als ausschlieBlicher Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart. Bei Nicht-Kaufleuten
bestimmt sich der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz

An Streitbeilegungsverfahren vor Verbraucherschlich-
tungsstellen wird nicht teilgenommen.

Anderungen Ergainzungen dieser AGB sowie Nebenabreden
bedurfen der Schriftform. Das gilt auch fur die Aufhebung
der Schriftform

Sollte eine der vorstehenden Bestimmungen unwirk-
sam sein oder werden, bleibt die Gultigkeit der ubri-
gen Bestimmungen unberthrt. Anstelle der unwirksa-
men Bestimmung werden die Parteien eine wirksame
Bestimmung treffen, die den AGB im Ganzen sowie den
vertraglichen Absprachen in tatsachlicher, rechtlicher
und wirtschaftlicher Hinsicht maglichst nahekommt.
Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine Lucke auf-
weisen sollten
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