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1.1 —— MIXOLOGY PROFIL

MIXOLOGY
DAS MAGAZIN FUR BARKULTUR

Der Mehrwert des Mischens: Seit 20 Jahren begleitet
MIXOLOGY, DAS MAGAZIN FUR BARKULTUR, als reich-
weitenstdrkstes Special-Interest-Magazin flir Deutsch-
land, Osterreich und die Schweiz das Geschehen der
hochwertigen Bar- und Getrdnkebranche aus allen Per-
spektiven. Von lokal bis global, mit Blick auf Handwerk,
soziale Themen, Business und die gesamte Industrie -
stets kritisch, detailliert und unabhdngig.

Gegrindet wurde das Magazin 2002 - in einer Bar von
zwei aktiven Bartendern als fachliches Organ flr eine er-
wachende Branche. Diesen Weg hat MIXOLOGY beglei-
tet und versteht sich bis heute als einzigartiges Special-
Interest-Magazin sowohl fur Bar-Profis als auch fur
Connaisseurs, die eine Leidenschaft fur Bars und gute
Drinks pflegen. MIXOLOGY steht mit seiner Arbeit fur
Inspiration, Innovation und den Kontakt zu fithrenden
Einflussgebern der Szene.

AmAnspruchder Grundungstage hat sich bis heute nichts
gedndert: Fiir MIXOLOGY schreiben einige der namhaf-
testen Bartender unserer Zeit ebenso wie fihrende Kuli-
narik-dournalisten. Immer am Puls der Zeit, mit edlem,
zeitgemdfem Layout und tiefem Blick in die Szene, bietet
das Magazin fur Barkultur alle zwei Monate 100 % Bar.

PRINT

Druckauflage .........cccoooeeiiiniiccnee 1.275
Abonnenten ..o 2.107
Verbreitete Auflage ...........ccccccovrunnnne. 6.452
& Stand 4. Quartal 2023

ONLINE

Seitenaufrufe /Monat1@................ 105.054
Nutzer /Monat 1@ ..o 64.337
Newsletter wochentlichg...................... 6.200
Facebook Fans?2 .........cocovevevvcveerenn. 214.329
Instagram Follower?2 ... 37.600

1 mixology.eu, inkl. Subdomains
awards.mixology.eu, gsa.mixology.eu / cocktails.mixology.eu/
barguide.mixology.eu / jobs.mixology.eu

2 Stand August 2023
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1.2 —— MIXOLOGY ONLINE PROFIL

V.

MIXOLOGY ONLINE — DAS PORTAL
FUR BRANCHENNEWS

Informationen uber Cocktailwettbewerbe, Branchen-
News, aktuelle Fachdebatten, Themen wie Barwissen, In-
terior und Homebar sowie frische Drink-Ideen finden sich
in der tdglichen Berichterstattung von Mixology Online.
Hinzu kommen regelmafige Updates tiber die wichtigsten
Bar-Neuerdéffnungen, Portraits fiihrender Barleute und
natirlich Produktempfehlungen der Redaktion.

MIXOLOGY ONLINE ist stets tagesaktuell und hautnah
an den Geschehnissen der Branche. Eine Cocktailre-
zeptseite, ein Barguide, eine Job-Plattform sowie
die Webseiten der Made in GSA und der Mixology Bar
Awards komplettieren den Onlineauftritt.

MIT DEM MIXOLOGY NEWSLETTER
STETS INFORMIERT

Der MIXOLOGY NEWSLETTER informiert wochentlich
und monatlich iber die wichtigsten Neuigkeiten, Stellen-
angebote sowie aktuelle Inhalte aus Print & Online.

MIT MIXOLOGY SOCIAL MEDIA
VOR UND HINTER DEN KULISSEN

Mit Cocktailrezepten, Barvorstellungen und Portrdts -
eingehillt in eine dsthetische Bildsprache - wird die Tur
zur Barkultur einem breiten Publikum visuell gedffnet.
Unsere Social-Media-Kandle sind international aufge-
stellt. Als Ergdnzung zur tdglichen Berichterstattung
werden ausgewdhlte Cocktailwettbewerbe & Veranstal-
tungen vorgestellt und begleitet. Der direkte Draht zur
Community.
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1.3 —— LESERDATEN

LESERPROFIL

Inhaber/Teilhaber/Pachter 30,4
Bar-Chef/Bar-Manager 42,2
Bartender/Service 311
— Geschaftsfiihrer/ . :
Betriebsleiter/Manager F 267
Sommelier 3,0
Koch/ 2,2
Kiichenmitarbeiter
B Kiichenchef 15
Tir/Maitre 1,5
- Andere 2,2
Alkoholfreie
B Kaffee/ Getranke
BETRIEBSPROFIL HeiBgetrénke
Bier
] m 120
%
X ©
Wein/ @
Schaumwein

Spirituosen/

Cocktails
Quelle:
Auszige der MIXOLOGY-Leserdatenerfassung
Stand 2022



1.3 —— LESERDATEN

BETRIEBSPROFIL

INWIEWEIT STIMMEN SIE FOLGENDER AUSSAGE ZU:

GETRANKE-
HERSTELLER/

VERTRIEB/ @
HANDLER

40,0
17,0

Club 3,0

SYSTEM- 2342 £

GASTRONOMIE/ ~ INDIVIDUAL- S5 5 8E STIMME
GASTRONOMIE £ 4 3 EHER ZU

HOTELKETTE £

ETC. 3 STIMME

VOLL ZU

Restaurant
Café, Anderer

STIMME EHER
NICHT ZU

STIMME NICHT
ZU 0%

Quelle:
Auszige der MIXOLOGY-Leserdatenerfassung
Stand 2022



2.1 — TERMINE & THEMEN 2024 »
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v Vo, THEMEN & RUBRIKEN
- - IN JEDER AUSGABE
Trend- . . . Japanischer
1/24 09.02.2024 28.12.2023 12.01.2024 Prognose 2024 Irish Whiskey Finnland Whisky BARSZENE
eine ausgewdhlte neue Bar
2/24 | 05.042024 | 22.02.2024 | 01.03.2024 | Fruit-Filler Bourbon Peru Sake Jervenrormat
Produktneuheiten
aktuelle Events
3/24 | 07062024 | 25042024 | 03.05.2024 |Aperitivod Blanco Tequila | Tschechien Daiquiri AR TR T
Likor Barfood
Amontillado & DRINKS
4/24 09.08.2024 | 20.06.2024 | 28.06.2024 | Aquavit Manzanilla Kuba Milk Punch Kaffee-Storys
Sherry Whiskey-Update
Wein-Kolumne
Martini »Klimeks Kaufbefehl«
5/24 04.10.2024 22.08.2024 | 30.08.2024 | Mezcal Cognac VSOP Italien Cocktail
KULTUR
Rum: Champagner Literatur-Empfehlungen
6/24 06.12.2024 24.10.2024 04.11.2024 British Style Brut Rosé Thailand Digestif Musik

Interior-Design

MIXOLOGY Ausgabe zur BERLINER BARWOCHE mit Informationen
zur Verleihung der MIXOLOGY BAR AWARDS.

Cocktail-Historie



2.2 —— ANZEIGENPREISE & FORMATE »

flr alle Formate

470 x 298 mm 235 x 298 mm 235 x 298 mm Beschnittzugabe:
10.970 € 5.560 € 6.000 € Sl

RABATTE
ab 3 Anzeigemn .......ccccccvvviviieiniecin, 5%

ab 6 Anzeigemn ........ccccoveiviieeiniee, 10%
ab 8 Anzeigen .......cccccveevieniinicineines 15%

Die Buchungen missen zeitgleich erfolgen,
ruckwirkend kann kein Rabatt gewdhrt
werden.

235 x 149 mm 118 x 298 mm 235 x99 mm 78 x 298 mm
3.800 € 3.800 € 2.690€ 2.690 €



2.3 —— ADVERTORIAL «

IHRE IDEE. EXAKT FORMULIERT.

Unsere Advertorials werden nach ihren Winschen malf3- > \)
geschneidert sowie zum gultigen Anzeigenpreis zzgl. :
Kreationskosten berechnet und in den Jahresabschluss
einbezogen.

(Kreationskosten verstehen sich inkl. Konzept, Text und
Layout, exkl. Bildrechten und Fotoproduktionen.)

SELF SERVICE ADVERTORIAL

Kein passendes Redaktionsthema dabei?

Mit einem Advertorial platzieren Sie Ihr Thema in MIXO-
LOGY komplett nach Ihren Wiinschen. Beim Self Service
Advertorial erstellen Sie das Advertorial inklusive Text
und Layout.

DATENANLIEFERUNG

Fertige Druckunterlage des Advertorials inklusive
Text und Layout

2/1S@Ite ...t 10.970 €
T/TSEITe oo 5.560 €
Y2 8@ItE .o 3.800 €

Jedes Advertorial wird mit einem der Begriffe »Advertorial«, »Anzeige,
»Werbung« oder »Promotion« gekennzeichnet.

Briefing, Bild- und Textmaterial muss dem Redakteur spatestens 3 Wochen vor
Druckunterlagenschluss vorliegen

10

VIEL
PLATZ FUR IHRE
BOTSCHAFT

FULL SERVICE ADVERTORIAL

Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit
mit der Redaktion. Den Text und das Layout erstellt die
Redaktion inklusive Korrekturschleife. Das fertige Adver-
torial fugt sich nahtlos in die redaktionellen Berichte der
Ausgabe ein.

DATENANLIEFERUNG

Textmaterial (Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
Hochwertiges, hochauflésendes Fotomaterial

2/1S@Ite ..t 12.800 €
T/TS@ITE oo 6.800 €
Y2.8@ItE .o 4.640€

Briefing, Bild- und Textmaterial bendtigen wir bis spatestens 3 Wochen vor Druck-
unterlagenschluss. Timing flr individuelle Fotoproduktion auf Anfrage.

Weitere Formate auf Anfrage. Fir Fotoproduktionen erstellen wir Ihnen gerne ein
individuelles Angebot. Die Advertorials werden mit dem Wort »Anzeige« gekenn-
zeichnet. Die Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.



2.4 —— SONDERWERBEFORMEN = 11

3/1 Seiten
m (Klappe + U2)
DARF'S ETWAS MEHR SEIN? } 14.800 €
Sie mochten Ihr Produkt oder Event aufmerksamkeits- u 1/1 Seite, 220 x 313 mm
stark bewerben? Unsere zahlreichen Sonderwerbe- (15 mm tiberstehend)
formen bieten Ihnen genau diese Méglichkeit. 12.500 € VEREHRTE LESERINNEN

UND LESER!

Da Sonderwerbeformen langfristiger Planung und |
individueller Abstimmung bediirfen, nehmen wir Ihre

verbindliche Reseruierung gern friihzeitig entgegen.
Preise fur weitere Formate erteilen wir gern auf Anfrage.

T —

s\"'l
S L}
bis 25¢ ?ell'kleber al_“c max. 7 cm hoch, um das Cover
max. 255 x 190 mm rageranzeige mit Klappen herumgefiihrt
360€ 270 € 9.500 €

je 0/00 jede weiteren 5g: 11 € je 0/00



2.5 —— DIE FLASCHE IN ZAHLEN »
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REDUCE
TO THE MAX

12

IHRE ZAHLEN SPRECHEN
FUR SICH

Sie suchen einen Weg, um Ihr Produkt auf charak-
teristische Weise genau der richtigen Zielgruppe zu
prdsentieren? Mit der Flasche in Zahlen bietet die
MIXOLOGY-Redaktion daflir einen einzigartigen
journalistischen Rahmen - Ihr Produkt auf einen
Blick!

ENTHALT

Enthalt: 1/1 Seite in der MIXOLOGY, redaktio-
nelles Format, im klassischen MIXOLOGY -
Layout.

DATENANLIEFERUNG

Hochauflésendes, freigestelltes Produktfoto
Kennzahlen und Daten uber Ihr Produkt bzw.
Ihre Marke

Sie erhalten den lektorierten Text vorab zur
Uberpriifung der faktischen Richtigkeit, die finale
inhaltliche Gestaltung obliegt jedoch der Redak-
tion

Sie fragen sich, ob Ihre Marke bzw. Ihr Produkt
geeignet ist fur die Aufbereitung als Flasche in
Zahlen? Die Redaktion oder unsere Media-
Abteilung berdt Sie gern und unverbindlich.

1/18eite ..o, 4.300 €



2.6 — PERFECT SERVE » 15

STRIKE A POSE!

Setzen Sie Ihr Produkt im Perfect Serve mit einem
Signature-Drink in Szene! Mit einer Platzierung ge-
ben Sie Bartendern und informierten Verbrauchern
einen Vorschlag fur eine zeitgemdBe Drink-Idee.
Der perfekte »Call-to-Action« flir Ihr Produkt.

ENTHALT //—‘__.-—-—-———-~ ;\

Y4 Seite MIXOLOGY Print in der Rubrik SRS
Perfect Serve

O
\\x\;\\‘c“mﬁ

Foto vom gewdhlten Drink

v
DATENANLIEFERUNG = \
@
Freigestelltes Produktbild e 2 B \\\ : \ P Tz

(maglichst ohne gedoppeltes Produktbild)
Drink-Rezeptur

Produktdaten,

Beschreibender Kurztext zum Produkt
(max. 70 Warter)

(X J
\ F
RS U R I H R E N
&\“““\“‘““\ e

(e ALY

Sie liefern das Bildmaterial und die Informationen.
Die Redaktion fiigt sdmtliche Inhalte in einem einheit-Li-
chen, redaktionellen Stil zusammen. Der fertig lektorierte
Text wird im Layout mit Ihnen abgestimmt, Sie erhalten
eine Korrekturschleife fiir Anderungswiinsche. Die Seite
ist mit dem Vermerk »Promotion« gekenn-zeichnet

T/4 S@ITE .. 1.150 €



3.1 —— TERMINE & THEMEN 2024 »

12-MAL MOTTO

Ob Spirituose, Szene-Thema oder tieferer Einblick in ein
Land und dessen Trinkkultur, Monat fur Monat setzt
MIXOLOGY ONLINE einen bestimmten Themen-
schwerpunkt. Dieses Motto zieht sich wie ein roter
Faden durch die Website und schafft auf diese
Weise einen Rahmen, der es erlaubt, Ihr Produkt perfekt
zu platzieren. Gestdrkt wird der thematische Schwer-
punkt durch Postings der entsprechenden Beitrdage auf
Social Media. Dieses Vorgehen erlaubt eine organische
Integration Ihres Produktes und erméglicht mit genau-
er Planung und einer transparenten Auswertung ein
stimmiges und homogenes Umfeld fiir Ihre Kampagne.

MONAT THEMENSCHWERPUNKT
Januar 2024 Tools & Design

Februar 2024 Rye Whiskey

Marz 2024 Rum

April 2024 Likore / Aperitifs

Mai 2024 Tequila / Mezcal / Mexiko
Juni 2024 Low + No-ABV + Filler

Juli 2024 Gin

August 2024 Schaumwein / Champagner
September 2024 Irish Whiskey
S S:ggiﬁ: gi;/e Rategorie
November 2024 Gognac/Armagnac/
Dezember 2024 Scotch

Flr Sie ist noch nicht
die richtige Losung
dabei? Lassen Sie uns
dariiber sprechen, wir
finden das perfekte
Umfeld fur Ihre
Werbebotschaft.

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de
Tel +49 63218908 - 40

NATHALIE BRUST
brust@meininger.de

Tel +49 6321 8908 - 47

REBEKKA WEINRICH
weinrich@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 50



mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot

3.2 —— ADVERTORIAL «

KOMMUNIKATION ONLINE

Unsere digitalen Kandle bieten Ihrem Produkt eine Viel-
zahl an kreativen Kommunikationsmaoglichkeiten. Wir
verlinken in unserem Advertorial auf eine oder mehre-
re Websites, integrieren Bilder oder Ihren Wunsch-Feed
und binden Videos ein. Gepaart mit Social Media, ermdg-
lichen wir eine direkte Interaktion mit Barprofis glei-
chermafBen wie mit dem Endkonsumenten. Auf diese
Weise kommunzieren Sie nicht nur Ihre Werbebotschaft,
sondern steigern gleichzeitig Ihre digitale Reichweite.

Auch hier steht Ihnen die Redaktion mit Unterstutzung
zur Seite. Sie liefern das Material und die Informationen,
die Redaktion fiigt sdmtliche Inhalte in einen einheit-
lichen, redaktionellen Stil zusammen. Das fertig
lektorierte Advertorial wird als Layout mit Ihnen
abgestimmt, Sie erhalten eine Korrekturschleife fur
Anderungswiinsche.

SEVENTEEN TONIC WATER
SOMMER-COCKTAILS
MIT GESCHMACKLICHER TIEFE

15

ADVERTORIAL ONLINE!

ENTHALT/DATENANLIEFERUNG

Text ca. 350 Worter

1 Titelbild

1Bild im FlieBtext

Verlinkung .......coooveueueieinieeieeceeee e 2.150 €
ADD ONS

Bis zu 10 Bilder im FlieBtext

(inkl. Ihr Instagram-Feed) .................... 2zq.. 330 €

Videoeinbindung ...........ccooceveveiiiecieinnes 2zgl. 330 €

Cocktailrezept « cocktails.mixology?2.. zzg. 645 €

Anteasern im wochtl. Newsletter ........ 2291 880 €

Produktplatzierung ........ccccccoooviieiennnes 2zg. 550 €

1 Rennzeichnung als Anzeige
2 Laufzeit 1 Jahr, sonst Rezepte nur im FlieBtext oder als

Bildunterschrift



3.3 —— FEATURED PARTNER ARTIKEL »

Mixology - Magazine of Bar Culture @
Gepostet von Chip Chevalier @ 10. Juni um 1300 £
(Werbung) Dreifaltige Eleganz: Der KI NO Bl Kyoto Dry Gin steht hanciwerklich fur seine Herkunft
und far die Aromen von Kyoto, einem Zentrum japanischer Kultur. Der Herzstick bildet der
Klassische KI NO Bl Kyoto Dry Gin, dazu gesellen sich der teebetonte KI NO TEA sowie die Navy-
Strength-Interpretation KI NO BI SEI. Mehr Infos tber den japanischen Premium-Gin jetzt auf
o

POST IT

Bliindeln Sie sinnuolle Werbemaoglichkeiten fur Ihre
Produkt-Promotion online und auf Social Media. Mit
diesem attraktiven Komplettpaketpreis sparen Sie
20% gegenuber der Buchung aller Einzelpositionen.
Gleichzeitig steigern Sie die Reichweite des Online-
Advertorials in der Kernzielgruppe durch Multi-
channel-Multiplikatoren.

ENTHALT

Online Advertorial
(350 Worter, Titelbild, FlieBtextbild und

Verlinkung) ey |
Superbanner 728 x 90 px auf der Startseite/Home- : Wy 2 —

© Gefalt editienne.berlin und 144
weiteren Personen

page mixology.eu
Anteasern des Advertorials im wochentlichen

mixology (Werbung) Dreifaltige
Eleganz: Der KI NO BI Kyoto Dry Gin
steht handwerklich fiir seine.
tastillery Der beste Gin-We LOVE
2

Newsletter
Banner 600 x250 px im wochentlichen Newsletter
Facebook Post zum Advertorial rls\ (\)\\/u“][][l 1(12: L

NATURBELASSEN: DER KI
NO BIKYOTO DRY GIN

Instagram Post zum Advertorial

DATENANLIEFERUNG e e @ Moo

Text ca. 350 Worter
1 Titelbild

1Bild im FlieBtext
Verlinkung

PaKetpreis ......coovivivieieieieeeeeeeeee s 4.900€

Die Seite ist mit dem Vermerk »Advertorial« gekennzeichnet


http://www.mixology.eu

3.4 —— SOCIAL MEDIA «

MEET & FEED

Ein neues Produkt, ein Signature-Drink oder die kom-
plette Berichterstattung Ihrer Veranstaltung. Auf den
Social-Media-Kandlen von MIXOLOGY erreichen Sie ein
internationales Fachpublikum, Connaisseurs und Hobby-
Mixolog:innen in ihren Home-Bars.

Beitrage

FACEBOOK

@MIXOLOGY —

FACEBOOK POST ZUM ADVERTORIAL 1.2.5
Verlinkung zum Advertorial oder bis zu 3 Bilder
als Galerie mit Verlinkung zum Advertorial .......... 880 €

FACEBOOK POST 12
Verlinkung zu einer Seite Ihrer Wahl, 3 Bilder
als Galerie mit Verlinkung Ihrer Wahl ..................... 1.100 €

17

o INSTAGRAM
U @MIXOLOGY ——

INSTAGRAM POST FEED 1.2
1 Beitrag bis zu 3 Bilder .........cccoovvevvvivirieeeeceee, 1.100 €

INSTAGRAM STORIES 1.2
bis zu 5 aufeinander aufbauende Stories
inkl. Kurztext, Tags und Links ........cccocooereiiiiiinne. 880€

INSTAGRAM STORIES HIGHLIGHTS 1.4
Z.B EUGIE oo ab 880 €

INSTAGRAM REELM3 i a 880 €

1 Kennzeichnung als Anzeige

2 Kennzeichnung als Anzeige, inkL. Taggen Ihrer Social Media Prasenz

3 Laufzeit 1Jahr, sonst Rezepte nur im FlieBtext oder als Bildunterschrift
4 Laufzeit 3 Monate (z. B. Event Ankindigung, Event live, Event Gewinner)
5 nur im Paketpreis mit Advertorial


https://www.facebook.com/Mixology/
https://www.instagram.com/mixology/

& www.mixology.eu

ONLINE

& www.mixology.eu

- T

| ie zehnte Ausgabe der Made in
‘ GSA Competition liegt hinter

uns. Die Lang Bar im Waldorf

Astoria war Austragungsort eines
hochqualitativen Finales, das ner
Kleinen Uberraschung endete: Der Sieg
ging an Maurice Wiichter aus dem Spirit
of India in Bad Salzuflen fir scinen Drink

Sucellus Tri

It's awrap - zum zehnten Mal hat MIXOLOGY
inen Wettbewerb Made in GSA abgehalten, fiir
die Jubiliumsausgabe ging es zuriick nach
Berlin: Die wunderschine Lang Bar im Waldorf
Astoria war Austragungsort des Cocktail-
Wettbewerbes ~ und mit Blick auf den
Zoologischen Garten zur einen und dem
Kurfiirstendamm zur anderen Hand lieen sich
beiden Spirituosen wirklich iiberhaupt noch vergleichen? Gabriel Daun macht den Vergleich und
stelt fest: Man kann, aber s ist diinnes Eis. Ex wagt sich aber trotzdem hinauf und testet Rickey, Collins und.

die Finalisten nicht lumpen und zeigten von
Beginn weg, wie stark sie das Motto ,Heimat im

Martinez. Glas® umgesetzt hatten.

Den Auftakt machte Mare Enzner aus der
Eine Bemerkung vorneweg, auch auf die Gefahr hin, sich damit auf das gefihrliche Feld der Redundanz zu
‘egeben: Die Mglichkeit, drei Gins nebeneinander zu stellen und zu behaupten, ,Ein Gin, ist ein Gin, ist ein
Gin!“ besteht nicht. GleichermaBen verhiilt es sich mit Genever. Wahrend den meisten hier Lesenden die
sensorische Komplexitit des Gin-Feldes vermutlich bewusst ist, bestehit beim Genever — ohne jemandem zu
nahe treten zu wollen — vielleicht eher etwas Nachholbedarf.
Deshalb, in aller Kiirze: Auch beim Genever existieren unters
seit etwa 75 Jahren gebrannt wird, um vom damals aufkomm
an Popularitiit gewann, mitprofitieren zu kénnen (und der d
interessant ist), weist ein bereits etwas linger existierende~
Botanicals auf, da er laut Gesetz mindestens 15% m

geschmacksintensiver als seinen jiingeren® B er.

GIN ODER GENEVER? DUNNES EIS

‘Wesentlich malzlastiger als Jonge und Oude Genever sind der Korenuwijn/Corenwyn und der

Maltwine/Moutwijne Genever. Ungelagerter Maltwine Genever diirfte wohl am ehesten dem entsprechen,

BILLBOARD SUPER BANNER

WEITERE BANNER AUF
ANFRAGE.


http://www.mixology.eu
http://www.mixology.eu

3.6 —— BANNER NEWSLETTER

DASHES TO DASHES

News aus der Bar- und Spirituosenbranche, ein Best-of
unserer Online-Artikel, Job-Angebote, Ausblicke auf Ver-
anstaltungen und auf das, was die Bar aktuell bewegt
- der MIXOLOGY-Newsletter liefert wochentlich einen
umfassenden Rundblick ins Postfach.

BANNER IM WOCHTL. NEWSLETTER
600 X 250 PXT oo 880€

1 ca. 6.200 Abonnenten, Stand August 2023

MIXING SESSIONS

Cocktail-Inspirationen flr die Bar und fir Zuhause. Un-
ser Cocktail-Newsletter bietet MONATLICH ein Pout-
pourri aus unserem reichhaltigen Cocktail-Archiv, von
Klassikern uiiber Neo-Klassikern bis zu Eigenkreationen
auf der Hohe der Zeit.

BANNER IM COCKTAIL-NEWSLETTER

600 X250 PXT oo 880 €
IHR REZEPT IM COCKTAIL-NEWSLETTER
Imagebild (kein Freisteller) + Rezepttext2:3 . ... 950 €

1 Cocktail Newsletter Empfanger 6.200
2 Verlinkung auf eigene Website méglich
3 Rombi-Angebot mit Perfect Serve aus dem Print moglich

BANNER
IM NEWSLETER

@ Mixology

INTERNATIONAL
BAR AND BEVERAGE
TRADE SHOW.

¥,

0 annie. K Die Bar Valentin ist
dem Frohsinn sein

liebstes Lokal

@ Mixology

Bergamoltenlikor ins Glas und
QD e ° wird abgerundet von dem
g
essentiellen Lime Cordial.

[ zum armikeL» ]

WHISKEY SOUR

Classic, Dreiteiler, Sour

Mit Eiweif oder ohne? Heift die

ewige Frage hinler dem
beliebten Cocktail-Klassiker,
der sich seit dem spii
Jahrhundert miihelos - und in
verschiedensten Varianten - in
der Well halt.

ZUM ARTIKEL >




3.7 — COCKTAILS »

COCKTAILS AUF
COCKTAILS.MIXOLOGY.EU

Die Welt der Cocktails auf einen Blick. Prasentieren Sie
Ihre modernen Interpretationen, Signature Drinks und
Wettbewerbs-Kreationen auf der kuratierten MIXOLO-
GY Cocktailplattform.

COCKTAILREZEPT ONLINE
(100 Worte +1 Titelbild + Logo + Link) ......cccccoeevrrnnnee. 990 €

— COCKTAILS.MIXOLOGY.EU

REZEPTE ~ MAGAZIN

CLUBLAND

© Sarah Swantje Fischer

ZUTATEN der Clubland Cocktail taucht nur in einem nennenswerten Buch der etwas ilteren Bargeschichte auf
+ | White Port (2. Bulas White inW. Tarlings Café Royal Cocktail Book. Dennoch lohnt sich ein genauerer Blick auf ihn, nicht

Reserve) zuletzt, weil es sich um einen der ersten Drinks handelt, in denen Vodka zum Einsatz kommt. Doch

3 ¢l Vodka (neutral mit wenig alleine die Tatsache, dass der Drink den Namen einer alten Portwein-Marke deutlich, dass es sich

PHOTO CREDIT

© Sarah Swantje Fischer



http://cocktails.mixology.eu
http://cocktails.mixology.eu

3.8 —— DIE FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL «

DIE FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL

Prdsentieren Sie Ihr Produkt in einem 45 - 60 sekiindigen
Instagram-Reel - die »Flasche in Zahlen« als digitales
Format beleuchtet Ihr Produkt im wahrsten Sinne des
Wortes aus allen Blickwinkeln. Das Reel wird als moder-
ne Kombination aus eingeblendeten Fakten und spezifi-
schem Videoshot produziert.

FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL
Freigestelltes Produktfoto
+ Kennzahlen und Daten {iber Ihr Produkt ! ... 3.000€

1 Optionale Ausspielung auf TikTok méglich

FLASCHE IN ZAHLEN PAKET
Digital + PTint ..o 6.000 €
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DIE FLASCHE

IN ZAHLEN

21

hier

5555555555 ¢

§66569669599555555955G5SS

$555555565655655655555565

66665995869 %

1866

Das Grindungsjahr des
Unternehmens »Jack
Daniel's« in Tennessee.
Damit ist die Jack Daniel
Distillery die alteste im
Handelsregister der USA
verzeichnete Brennerei.

Jeder Tropfen Jack
Daniel's beruht auf
der gleichen ,Mash
Bill" aus 80% Mais,
12% Gerstenmalz
und 8% Roggen.

5555555555 4

5555655655566555656555665
§696656955659595555585SS

§6965G658S5S¢S



https://mixology.eu/wp-content/uploads/2023/10/Flasche-in-Zahlen.mp4

3.9 — NEWCOMER IM GLAS »

IHRER NEUIGKEIT PLATZ
EINRAUMEN

Ob neue Spirituose, innovatives No- bzw. Low-ABV-Pro-
dukt oder Grenzgdnger zwischen den Kategorien - pro-
minent dargestellt, bietet unsere Rubrik NEWCOMER IM
GLAS den Raum, den Ihr Produkt fir die digitale Entfal-
tung benotigt. Diese Kategorie auf der Website ist optisch
abgegrenzt und nicht an den chronologischen Verlauf der
Artikel gebunden. Das gewdhrleistet eine hohe Sichtbar-
keit Uber einen ldngeren Zeitraum.

NEWCOMER IM GLAS!
bis 200 Worte; Produktfoto + Infomaterial.............. 1.950 €

1 Laufzeit 2 Wochen

INVENTU

HOTELS,

DAS WAIANA IST EIN ‘ y '~
HAUS IM HAUS UND % ?"
DIE ERSTE TIKI-BAR T
IN ZURICH = .
NEWCOMER IM GLAS

Berliner Brandstifter

WIR KOMMEN GERADE ERST IN MARCUS NEUMANN IST SEIT 2

DISTILLER VON ANGEL'S ENVY, IM
INTERVIEW

NEWCOMER IM GLAS

woonvmswisox et wes - Berliner Brandstifter

‘N

e QS

INVENTUR AM 1. OKTOBER 2023
WOODY HARRELSON LANCIERT
EIGENEN GIN

%
<®

NEWCOMER IM GLAS

Berliner Brandstifter

EPISODE 39:
»RYECHLICH WAS 71
ERZAHLEN« - MIT
BASTIAN HEUSER &
STEFFEN LOHR

ZWISCHEN ERFAHRUNG UND
FAHRT.* OWEN MARTIN, MASTER JAHREN BARCHEF DES CHINA CLUB IN  INTUITION: LAURA MARIE KRAGELOH
BERLIN. WIE MACHT ER DAS

IM INTERVIEW

Frisch abgeseiht.
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3.10 —— BARKULTUR ZUM HOREN *

IN DER SZENE GEZIELT EINE HOHE
PRASENZ ERREICHEN

PODCAST

ARASH
GHASSEMI

Seit Dezember 2021 bietet MIXOLOGY ein eigenes, neu
und unabhdngig entwickeltes Podcast-Format fir alle
barkulturell interessierten Horer:innen aus den Berei-
chen B2B und B2C an. Alle 14 Tage ist ein hochkardtiger
Gast zu héren, der mit den Moderatoren iiber einen span-
nenden Aspekt aus den Bereichen Barkultur, Kulinarik
und Trinkkultur spricht. RegelmafBig widmen die beiden
Moderatoren sich in einer besonderen Episode auch aus-
gewdhlten Drinks, die detailliert besprochen werden.

PODCAST

gy

ZWIESEL
GLAS

MIXOLOGY
PODCAST

) | &

BARKULTUR ZUM HOREN

E

Moderation mit NILS WRAGE & GABRIEL DAUN
alle 2 Wochen mit wechselnden Gasten

auf allen gdngigen Podcastkandlen

Dauer: ca. 90 Min. pro Folge

HEUTE ZU GAST

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de

Tel +49 63218908 - 40

NATHALIE BRUST
brust@meininger.de
Tel +49 63218908 - 47

23
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BARTENDER (M/W/D) +

& jobs.mixology.eu

SPIRITS

ESTABLISHED 1999

THE | f
OOR || - | \

Liquid Kitchen & Highballs

Bartender @Verifentlicht vor 2 Monaten +

@ : SALES MANAGER
HEAD-BARTENDER (M/W/D) = i

Ot @it e * MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de

" Tel +49 63218908 - 40

M The Door
00

The Door - 1 itchen & Highballs in Karlsruhe sucht cinen Natiirlich werfen wir dich nicht einfach ins kalte Wasser. Es gibt cine.

neuen Head-Bartender i Vollzeit. solde Einarbeitungsphase bis Ende des Jahres. + NATHALIE BRUST

‘Wenn du Lustau abwechslung reativen, & r gute Bezahlung a m und

spannenden ob in Karlsruhe hast und fleend Deutsch sprichst, bist  Schulungen/Weiterbikdungsm nund Chefs, auf dic du brust @meini nger. de

du bei uns ger hiig. zihlen kannst.
Lcenscha i das Thema st answehiger e e N i ‘ Tel +49 6321 8908 - 47

Beru . aber die Grundlagen der moderner e Kontakt: Lennart

+ *

WEITERE FORMATE / PREISE
AUF ANFRAGE


http://jobs.mixology.eu
http://jobs.mixology.eu
http://www.mixology.eu
http://jobs.mixology.eu
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot
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4.2

MIXOLOGY

BAR AWARDS
2024

DIE OSCARS DER BARSZENE

Seit 2007 werden jahrlich die MIXOLOGY BAR AWARDS
als »Oscars der Barszene« in Berlin verliehen. Mit den
Awards werden derzeit in mehreren Kategorien die wich-
tigsten und einflussreichsten Bars, Bartender, Produkte
und weitere Personlichkeiten aus der deutschsprachi-
gen Szene gewirdigt. Die MIXOLOGY BAR AWARDS
erzeugen mittlerweile ein breites Medienecho auch
in Publikumsmedien wie z.B. dem Spiegel, der Siid-
deutschen Zeitung, dem stern sowie im offentlich-
rechtlichen Rundfunk.

MIXOLOGY BAR AWARDS

Anders als alle anderen Award-Formate und Besten-
listen werden die MIXOLOGY BAR AWARDS in einem
einzigartigen, zweistufigen Prozess vergeben. Zundchst
nominiert der »Jury-Beirat«, dem mehrere hundert
Fachleute angehoren, in freier Vorschlagswahl die Kan-
didaten aller Kategorien. In zweiter Instanz entscheidet
eine sorgfdltig zusammengestellte Jury aus renommier-
ten Bartendern, Barbetreibern und Fachjournalisten in
geheimer Abstimmung Uber die endgtiltigen Sieger.

Die Verleihung der MIXOLOGY BAR AWARDS ist eines
der wichtigsten und prestigetrdachtigsten Events im
Jahreskalender der internationalen Szene. Zu der
Awards-Party kommt das Who's Who der angesehens-
ten Fachleute und Entscheidungstrdager der Branche flir
einen Abend in Berlin zusammen, um zu feiern und zu
netzwerken.

Profitieren Sie mit einem Award-Sponsoring von der
Reprdsentanz Ihres Produkts in diesem einzigartigen
Umfeld!

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 40

*

Weitere Informationen auf Anfrage. Gerne lassen
wir Ihnen unsere ausfiihrlichen Mediadaten zu den
MIXOLOGY BAR AWARDS zukommen.

— AWARDS.MIXOLOGY.EU


http://awards.mixology.eu
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot

Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7-15
67433 Neustadt

Meininger Verlag GmbH

Maximilianstr. 7-15, 67433 Neustadt

nils@mixology.eu
Tel +49 176 20797147

NILS WRAGE
nils@mixology.eu

STEFAN ADRIAN
stefan@mixology.eu

CHRISTINE GUNDELACH
EDITIENNE
cg@editienne.de

5 —— VERLAGS - & VERTRIEBSDATEN

FRANR APFEL

GESCHAFTSLEITUNG SALES & MARKETING

Tel +49 63218908 - 82
apfel@meininger.de

ANTONELLA CARUSO

ASSISTENTIN DER GESCHAFTSLEITUNG

SALES & MARKETING
Tel +49 6321 8908 - 49
caruso@meininger.de

NATHALIE BRUST

MEDIA SALES MANAGER
Tel +49 63218908 - 47
brust@meininger.de

MICHAEL BOSCH

MEDIA SALES MANAGER
Tel +49 6321 8908 - 40
bosch@meininger.de

MIRIAM RAFFEL
Tel +49 63218908 - 48
raffel@meininger.de

MIXOLOGY: sechsmal jahrlich

12,00 €

A IVW 4. Quartal 2023

Verbreitung: 6.452 Exemplare
Abonnement: 2.107 Exemplare

Verkauf: 2.550 Exemplare
Druckauflage: 7275 Exemplare
Geografische Verteilung der Leserschaft, 85 %
Deutschland, 15 % Ausland

Rechnungen sind sofort ohne Abzug zur
Zahlung fdllig. Bei Bei Vorauszahlung bzw.
Abbuchung 2 % Skonto.

Ergdnzend gelten die nachfolgend abgebildeten
Allgemeinen Geschdftsbedingungen.
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6 —— TECHNISCHE DATEN

4/4 farbiger Bogenoffset

Papier: Tauro (ungestrichen, weif)
Klebebindung

Heftformat: 235 x 298 mm

- Digitale Druckvorlagen

- Keine Sonderfarben, kein RGB

- Schriften implementieren

- Bildauflésung mindestens 300 dpi auf
OriginalgroBe

- Bundzugabe und Beschnitt 3 mm

- Bei anschnittgefdhrdeten, motivrelevanten
Text- und Bildelementen auf sicheren Abstand
vom Bund achten. Das gilt insbesondere fur
die Umschlagsinnenseiten (U2 + U3). Aus pro-
duktionstechnischen Grinden werden
bei einem klebegebundenen Produkt diese
inneren Umschlagseiten sowie die erste und
letzte Inhaltsseite um jeweils 5 mm uberklebt.
Bitte beruicksichtigen Sie einen entsprechen-
den Schutzraum beim Layouten, um den
Verlust von motiurelevanten Text- und Bild-
elementen zu vermeiden.

Bei Fragen rufen Sie uns gerne an:
MIRIAM RAFFEL
Tel +49 63218908 - 48

Bitte liefern Sie uns ihre Druckunterlage als
PDF. Bei Lieferung anderer Datenformate
oder fehlerhaften PDF-Daten besteht kein
Reklamationsanspruch.

Wir ubernehmen keine Garantie fur Farb-
abweichungen. Korrekturabziige werden nicht
versandt.

- Innenteil (ungestrichen):
PSO_Uncoated_v3.icc (FOGRA 52)
U4: PSO_Coated_v3.icc
Download unter www.eci.org

- Sollten Ihre Daten keine oder andere
Profile enthalten, behalten wir uns vor,
die Daten anzupassen

- Gesamtfarbauftrag: maximal 300 %

- 70er Raster

- Datenanlieferung ausschlieflich als
PDF/X4 inkl. standverbindlichem Proof

via Mail —— raffel@meininger.de
oder via Upload —— www. wetransfer.com
Bitte geben sie die belegte Ausgabe an.

27

Editienne - Kommunikationsdesign
Christine Gundelach

Kiefholzstr. 2

12435 Berlin

Tel +49 30 555 70467

Westermann Druck GmbH
Tor 1/ Warenannahme
Stefan Klotz
Georg-Westermann-Allee 66
38104 Braunschweig

ACHTUNG!

Versand der Beiprodukte bitte mit
deutlicher Kennzeichnung (Magazin,
Ausgabe, Kunde)


mailto:raffel%40meininger.de?subject=
http://www.wetransfer.com

7 — WEITERE MEININGER PUBLIKATIONEN

'IllI’-IIEAI.EIi

Die besten Spirituosenhandler

beste Stadt der Welf

GASTRO-RETTER
Erfolgsko

Vielfalt aus Ost-

und Siidosteuropa

welnwélt 6

VoLLimFuss
WEIN- & GENUSSREISE
ENTLANG DER MOSEL

PERSPEKTIVENWECHSEL
WEISSE ENTDECKUNGEN

GROSSES ERBE

Dominik Leyrer fuhrt da
Weingut Geheimer Rat Dr. vol -Jordan in die Zukunft

Champagne

Magazin 2022|2023

CHAMPAGNE
ACOURTE
GODBILLON

EUR1380

@ meining

sommelier

Hersteller haben B
erfolgreich aufgeklrt” (X-1

Aot dos Zusammen

ALKOHOLGENUSS

Seite 6

iebernick neuer CEO

null komma X

DIE NEUE TR\NKKULTUR.

ALKOHOLFREI

L | EINGELISTET 1812023

WEINWIRTSCHAFT

Qualitatskontrolle ‘ Weinmarkt
Reporta ab N
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8 — AGBs

Diese allgemeinen Geschdftsbedingungen
(»AGB«) gelten fur sdmtliche Anzeigen-
auftrdge, Advertorials und andere (auch
Online-) Werbemittel der Meininger Verlag
GmbH, MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neu-
stadt/Weinstrafe (im Folgenden als »Ver-
lag« bezeichnet) gegeniiber Kunden (im Fol-
genden als »Kunde« bezeichnet).

Etwaige entgegenstehende allgemeine
Geschdftsbedingungen des Kunden werden
nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag
stimmt ihrer Einbeziehung ausdriicklich zu.

Ein »Anzeigenauftrag« im Sinne dieser AGB
ist ein Vertrag uiber die Veréffentlichung ei-
ner oder mehrerer Anzeigen oder Advertori-
als oder anderer (auch Online-) Werbemittel
(z.B. Beilagen) eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift oder auf einer Website zum Zwecke
der Verbreitung.

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht
etwas anderes vereinbart wurde, durch Ab-
druck der Anzeige oder durch die schriftli-
che Bestdtigung des Verlags zustande. Mit
Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt
der jeweilige Kunde die Geltung dieser All-
gemeinen Geschdftsbedingungen und der
jeweils gliltigen Preisliste sowie die fur das
jeweilige Jahr der Erscheinung gultigen Me-
diadaten an.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag lber die
Veréffentlichung mehrerer Anzeigen, wobei
die Veroffentlichungen auf Abruf des Auf-
traggebers erfolgen. Das gilt sinngemaf
auch fiir den Abschluss durch einen Konzern
(»Konzernabschlisse«). Ist im Rahmen eines
solchen Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so muss
das Erscheinungsdatum der letzten Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der
ersten Anzeige liegen, sofern nicht im Einzel-
fall etwas anderes vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine
Agentur erfolgt, kommt der jeweilige Ver-
trag, vorbehaltlich anderer Vereinbarungen,
mit der Agentur zustande.

Anderungen und Ergdnzungen zu einem
Anzeigenauftrag sowie Abweichungen von
diesen allgemeinen Geschaftsbedingungen
bediirfen der Schriftform. Das gilt auch fur
die Aufhebung dieser Schriftformklausel.

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der
Anzeigen bzw. Onlinewerbemittel nach eige-
nem Ermessen vorzunehmen. Feste Platzie-
rungen und Sonderwerbeformen sind indi-
viduell buchbar. Kunde hat - vorbehaltlich
einer anderen individuellen Vereinbarung -
im Ubrigen keinen Anspruch auf eine Platzie-
rung der Werbefldche an einer bestimmten

Position der jeweiligen Werbefldche sowie
auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffs-
zeit auf die jeweilige Werbeflache. Eine Um-
platzierung der Werbefldche innerhalb des
vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher
Einfluss auf die Werbewirkung der Werbe-
flache ausgetibt wird. Die buchbaren Werbe-
formen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Dar-
stellung im unmittelbar sichtbaren Bereich
(first screen). Auf Wunsch erhdalt der Kunde
nach Durchfiihrung einer Onlinekampagne
Auskunft liber die erzielten Standardwerte.

Anzeigen und andere Werbeformen, die
aufgrund ihrer Gestaltung nicht sofort als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« kennt-
lich gemacht.

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte,
die sich in Form und Aufmachung von den
redaktionellen Teilen des jeweiligen Maga-
zins unterscheiden miissen. Sie enthalten
Texte und Werbung Dritter. Sie sind grund-
satzlich mit einem eigenen Impressum zu
versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer
gleichlautenden Alternative gekennzeichnet
werden. Advertorials werden in der Regel
vom Verlag in Absprache mit dem Kunden
produziert und veré6ffentlicht. Dem Verlag
ist ein Advertorial mindestens zehn Werk-
tage vor Druckunterlagenschluss zur Prii-
fung und Billigung vorzulegen. Der Kunde
besitzt das einmalige Recht, Korrekturen zu
verlangen. Jede weitere Korrekturschleife
ist zusdtzlich zu vergiiten. Eine Abnahme
kann nur aus technischen Griinden verwei-
gert werden.

Der Kunde ist verpflichtet, das erfor-
derliche Bildmaterial sowie sonstige gege-
benenfalls individuell vereinbarte Informa-
tionen rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist
dafir verantwortlich, die hierfir erforderli-
chen Rechte zur Verfiigung zu stellen. Sollte
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungs-
pflichten verletzen und es hierdurch zu Ver-
z6gerungen kommen, ist der Kunde hierfiir
verantwortlich. Sollte ein Advertorial nicht
veroffentlicht werden, weil der Kunde die
ihm obliegenden Mitwirkungspflicht nicht
rechtzeitig erfiillt hat, ist der Verlag berech-
tigt, gleichwohl die volle vereinbarte Brutto-
verglitung zu verlangen.

Der Kunde ist fur die rechtzeitige Liefe-
rung einwandfreier Druckunterlagen oder
Druckvorlagen anderer Werbemittel bis zum
Druckunterlagenschluss  verantwortlich.
Im Falle digitaler Druckunterlagen ist der
Kunde verpflichtet, vertragsgemafe, insbe-
sondere dem Format oder den technischen

Vorgaben des Verlages entsprechende
Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor dem
jeweiligen Schaltungsbeginn anzuliefern.
Kosten des Verlages fiir von dem jeweiligen
Kunden gewlinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckuorlagen hat der
Kunde zu tragen.

Die Verpflichtung zur Speicherung von
Druckunterlagen endet drei Monate nach
der erstmaligen Veroffentlichung der An-
zeige.

Eine Haftung fur Farbtreue und farbli-
che richtige Wiedergabe wird nur dannuvom
Verlag iibernommen, wenn der Kunde zur
Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und
groBenverbindlichen Proof tibermittelt hat.

Der Kunde hat, sofern die Veroffentlichung
der Anzeige nicht der vertraglich geschulde-
ten Beschaffenheit bzw. Leistung entspricht,
Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige. Macht der
Kunde von seinem Recht auf Minderung Ge-
brauch, richtet sich deren Hohe nach dem
Grad der Mangelhaftigkeit der Anzeige.
Alternativ kann der Kunde die Veroffentli-
chung einer Ersatzanzeige in dem Ausmaf
verlangen, in dem der Zweck der Anzeige
durch den Mangel beeintrdchtigt wurde. Ge-
ringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruckverfahrens
begrundet und stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Mdngel
einer Anzeige innerhalb von einer Woche,
berechnet ab dem Tag der Veréffentlichung,
schriftlich gegentiber dem Verlag zu riigen.
Nicht offensichtliche Mangel sind innerhalb
von sechs Monaten, gerechnet ab dem Tag
der Vercffentlichung der Anzeige, schriftlich
zu rlgen.

Der Verlag besitzt das Recht, die Verof-
fentlichung einer Ersatzanzeige zu verwei-
gern, wenn ihm dies nach Treu und Glauben
und unter Berucksichtigung des Inhaltes
des Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist,
insbesondere, wenn Kosten in unverhdaltnis-
maBiger Hohe entstehen. Macht der Verlag
von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde
berechtigt, vom Vertrag zurilickzutreten,
sofern nicht nur unwesentliche Mdngel be-
stehen. Aus einer Auflagenminderung kann
ein Anspruch auf Preisminderung nur dann
geltend gemacht werden, sofern die Aufla-
genminderung bei einer zugesicherten Auf-
lage mindestens 20 % betrdgt.

Der Verlag haftet nur fiir Vorsatz und gro-
be Fahrldssigkeit. Gegeniiber Kaufleuten
ist die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit auf
den zu erwartenden Schaden bis zur Hohe
des fur die Anzeige vereinbarten Entgeltes
beschrankt.

Fur einfache Fahrldssigkeit haftet der Ver-
lag, sofern nicht ein Fall der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit
vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten
des Anzeigenauftrages verletzt werden. Die
Haftung des Verlages ist in jedem Fall auf
den Ersatz des vorhersehbaren Schadens
beschrankt, begrenzt durch das fiir die An-
zeige zu zahlende Entgelt.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstdndige Be-
legnummern geliefert.

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragsertei-
lung vereinbarten Fest- oder Sonderpreise
und im Ubrigen die veréffentlichte Preisliste.
Eine Anderung der Tarife bleibt vorbehalten.
Dies gilt nicht gegentiber Verbrauchern. Fur
vom Verlag bestdtigte Auftrdge sind Preis-
dnderungen allerdings nur wirksam, wenn
sie vom Verlag mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzeige/des Werbe-
mittels angekindigt werden. Im Falle einer
Preiserhohung steht dem Kunden ein Ruick-
trittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung uiber die Preiserh6hung ausgetibt
werden.

Nachldsse bestimmen sich nach der
jeweils giiltigen Preisliste oder den getrof-
fenen individuellen Absprachen. Sollte der
Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstdndig inner-
halb des vereinbarten Zeitraums umgesetzt
haben, besitzt der Verlag das Recht zur Ra-
battnachbelastung. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbetreibenden an die
Preislisten des Verlages zu halten. Rabatt-
gutschriften und Rabattnachbelastungen
erfolgen grundsdtzlich erst zum Ende des
Insertionsjahres.

Rechnungen des Verlages sind innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart wurde.

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach
MaBgabe der gesetzlichen Bestimmungen
berechnet.

Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Kunden ist der Verlag
berechtigt, das Erscheinen einer oder weite-
re Anzeigen von der Vorauszahlung des Be-
trages zum Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrdge abhdngig zu machen.

Der Verlag behadlt sich vor, Anzeigen - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses - und Beilagenauftrdge abzulehnen,
wenn
+ deren Inhalt gegen Gesetze oder behérd-
liche Bestimmungen verst6it oder
+ deren Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder
+ deren Verdffentlichung fiir den Verlag
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist
* Anzeigen die Werbung Dritter oder fiir
Dritte enthalten. Auftrédge fiir andere
Werbemittel sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Anzeigen, die Wer-
bung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteiles der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen beinhalten, kénnen aus
diesen Griinden vom Verlag abgelehnt
werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Grundsdtzlich ist eine Stornierung von
Auftragen moglich. Die Stornierung muss
schriftlich oder per Email beim Verlag ein-
gehen. Bei einer Stornierung bis spdtestens
5 Werktage (bei Homepage- und Festplat-
zierungen 10 Tage) vor Anzeigenschluss ent-
stehen dem Werbekunden keine Kosten. Ab-
weichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen (u.a. gebuchte Titelsei-
ten, Events, Verkostungen) und Advertorials
nur bis zu zwei Wochen nach Auftragsertei-
lung maglich. Erfolgt eine Stornierung nach
den in Satz 1 geregelten Fristen betrdgt die
pauschale Aufwandsentschddigung 100%
des stornierten Bruttoauftragsuolumens.

Der Kunde rdumt dem Verlag samtliche fir
die Nutzung der zur Verfiigung gestellten
Druckvorlagen erforderlichen Nutzung-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein.
Darin eingeschlossen ist insbesondere das
Recht zur Vervielfdltigung, Veréffentlichung,
Verbreitung, o&ffentlichen Zuganglichma-
chung sowie die Rechte zur Bearbeitung und
Umgestaltung in dem fiir die Durchfithrung
des Auftrages erforderlichen Umfang.

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass
er alle zur Veroffentlichung und Verbreitung
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der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Verlag ist nicht zur Prifung etwaiger
Beeintrdchtigungen von Rechten Dritter
verpflichtet. Der Kunde ist allein fir den
Inhalt und die Gestaltung der Anzeige ver-
antwortlich. Der Kunde stellt den Verlag
von allen Anspriichen Dritter frei, die diese
im Zusammenhang mit der Veréffentlichung
der Anzeige gegen den Verlag geltend ma-
chen.

Im Falle von héherer Gewalt hat der Verlag
das Recht, die Veroffentlichung einer Anzei-
ge so lange hinauszuzégern, bis das Ereignis
endet. Unter den Begriff hhere Gewalt sind
alle Umstdnde zu verstehen, die der Verlag
nicht zu vertreten hat und die die Verof-
fentlichung unmoéglich oder unzumutbar
machen, insbesondere Streik, rechtmaBige
Aussperrung, Krieg, Terrorakte, Unruhen,
Naturkatastrophen, Pandemien, allgemeine
Rohstoff- oder Energieverknappung.

Der Verlag erhebt, verarbeitet und spei-
chert personenbezogene Daten des Kunden
gemdB den geltenden Datenschutzbestim-
mungen. Weitere Informationen zur Verar-
beitung personenbezogener Daten finden
Sie inunserer Datenschutzerkldrung.

Dieses Vertragsverhdltnis sowie diese AGB
unterliegen dem Recht der Bundesrepublik
Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts. Erfullungsort ist der Sitz des
Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten, juristischen Personen des &ffentli-
chen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist als ausschlieBlicher
Gerichtsstand der Sitz des Verlages verein-
bart. Bei Nicht-Kaufleuten bestimmt sich
der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz.

An Streitbeilegungsverfahren vor Ver-
braucherschlichtungsstellen wird nicht
teilgenommen.

Anderungen Ergdnzungen dieser AGB
sowie Nebenabreden bedirfen der Schrift-
form. Das gilt auch fur die Aufhebung der
Schriftform.

Sollte eine der vorstehenden Bestim-
mungen unwirksam sein oder werden, bleibt
die Gultigkeit der ubrigen Bestimmungen
unberiihrt. Anstelle der unwirksamen Be-
stimmung werden die Parteien eine wirk-
same Bestimmung treffen, die den AGB im
Ganzen sowie den vertraglichen Abspra-
chen in tatsdchlicher, rechtlicher und wirt-
schaftlicher Hinsicht moglichst nahekommt.
Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine
Liicke aufweisen sollten.
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